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内容概要

我们在与现实接触的过程中会发现这样一种现象：一边是热闹的市场营销景象，一边是许多企业经营
者对着市场一筹莫展。“难啊，我们的产品（服务）就是不能占领市场，竞争太激烈了。”诸如此类
的抱怨常常不绝于耳。可是，事实真是如此吗？我们需要向你细问书中提供的问题⋯⋯
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