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《医药市场营销实务》

内容概要

甘湘宁、杨元娟主编的《医药市场营销实务》是全国医药高等职业教育药学类规划教材之一，是依照
教育部教育发展规划纲要等相关文件要求，根据《医药市场营销实务》教学大纲编写而成。
    本书共分十一个项目：认识医药市场营销、医药市场调查、医药市场营销环境分析、医药市场消费
者研究、医药目标市场策略、医药产品策略、医药产品定价策略、医药分销渠道策略、医药促销策略
、医药市场营销管理、医药产品销售。每个项目中安排了“项目导人”、“同步案例”、“知识链接
”、“议一议”、“做一做”及“实训”等。
    《医药市场营销实务》供药学及其相关专业高职层次教学使用，也可作为医药行业培训和自学用书
。
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《医药市场营销实务》

书籍目录

项目一  认识医药市场营销  任务一  认知医药市场营销基本概念    一、市场和医药市场    二、市场营销
及相关概念    三、医药市场营销  任务二  树立现代市场营销观念    一、市场营销观念的发展    二、传统
营销观念与现代营销观念的区别  任务三  把握市场营销的新发展    一、市场营销的产生与发展    二、
市场营销的新进展  实训一  案例分析实训二  改进营销策略训练项目二  医药市场调查项目三  医药市场
营销环境分析项目四  医药市场消费者研究项目五  医药目标市场策略项目六  医药产品策略项目七  医
药产品定价策略项目八  医药分销渠道策略项目九  医药产品促销策略项目十  医药市场营销管理项目十
一  医药产品销售
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《医药市场营销实务》

编辑推荐

甘湘宁、杨元娟主编的《医药市场营销实务》在编写过程中，为适应新形势下全国高职高专医药类专
业教育改革和发展的需要，遵循现代高职高专教育教学的理念，以培养学生营销岗位综合职业素质为
目标，按以能力为本位、就业为导向、学生为主体、应知应会为切入点的指导思想，根据医药市场营
销工作过程进行教材内容系统化设计。全书以“项目导向、任务驱动”的模式展开，共分11个项目，
突出市场营销的实用性、操作性的特点，体现管理类教材案例化的特色，在理论与实践结合的同时，
重在实践；在每个项目中安排了“项目导入”、“同步案例”、“知识链接”、“议一议”、“做一
做”等小栏目，讲求多样性、互动性，将理论讲解与案例分析相结合，将“教、学、做”有机整合，
强调“教、学、做”一体化；通过每个任务中设计的任务活动和项目综合实训I，提高学生探究性、自
主性学习的能力，提高理论应用于实践的技能；引进学科发展中的前沿理论，引入医药行业新近改革
的实践和经验，根据当前医药市场的需求，调整有关内容，把新知识、新技能和素养的要求，融入到
教材中。
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《医药市场营销实务》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com

Page 5


