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内容概要

《中西方百年广告设计艺术(中国分册)》研究的主要内容即研究20世纪中国招贴艺术的风格并进行对
比分析，寻求关联性和差异性。具体表现为一是以设计事件和历史转型为横断面，研究20世纪中国招
贴各个阶段发展的艺术特点；二是以具体人物为着眼点研究招贴发展不同时期的代表画家；三是以代
表作、风格流派和跨地域招贴为典型案例来研究不同招贴作品的差异风格；四是以多样化手段为载体
分阶段进行研究各时期招贴风格的关联性和差异性。
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