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《POP和DM设计》

内容概要

《POP和DM设计》分上下两篇，分别介绍了POP和DM的基本概念，包括发布给正确人群的重要性。
然后，一章一章地你将学到典型的方式、方法和如何设计它们以使你的读者有回应。这都意味着大量
机遇，如你想洞悉其间奥秘的话，请阅读此书。 
POP和DM是艺术与科学的统一。你不得不将其发布给正确的人群。还要提供出售大量的商品，以刺
激消费者的购买欲。还得提供精美的包装，使人接受进而回报企业的要求。甚至在所有这些之前，你
的POP和DM在恰当的时间进到正确的人群手中的时候，要面临相当不确定的偶然因素。它可能因消
费者被身旁别的东西所吸引，而忘了你的设计。尽管如此，POP和DM仍是一个令人惊异的媒体，每
年可给国家经济带来可观的收入和不断的商机。POP和DM——日益增长盼媒体。
技术的先进和销售基础数据的增长意味着POP和DM更多的增长。大、小企业正在建立客户基础数据
包括历史数据及其它信息，即为达到销售目的容许他们将他们的客户分类。利用销售基础数据、数据
挖掘技术和庞大的联合数据库分割市场，使销售分额缩小至适当的比例。结果注定POP和DM的形式
对每一个销售环节有更多的工作等着设计师去做！对小的商家现在也已经成功地应用数据平台促进销
售。在偏僻地区，POP和DM更容易被接受。所有的小商家和家庭商家将受到当地设计师的帮助，给
客户和容易成为顾主的人发布POP和DM广告，说服他们。
依经营者的意见，技术上的领先将产生1+1的销售步骤，以目标市场为最终目标，1+1销售需要更多的
特殊渠道。企业以传达商业信息为目的，直接把POP和DM发送到指定对象，它们可针对特走的顾客
层，发挥1对1的实际效果，并能反复诉求；它们可开发新顾客，维持联系既有顾客，达到有效的宣传
，也可增进厂商与消费者之间的亲近感；它们可增进对批发、零售店的商品教育及协助店面推销贩卖
，并可维持商品企业形象；它们的造形设计变化丰富，有新鲜感，且具有独立性，容易发挥独特效果
；它们的主体是宣传品，故，可以自由选择形式和方式；它们以诱人的图、文，传达丰富的资讯，帮
助企业加强推销，促进消费；它们的制作费用较具伸缩性，较容易控制广告预算。
优秀的企业，通常用POP和DM的方式与客户建立联系。POP和DM广告优点很多：或是消费者有种被
人尊重的优越感，因产生亲切感而乐于接受；或是多数消费者都能较认真的阅读，因为就在身边，保
证了阅读的环境和时间；或是在同类竞争中，不易被对手察觉等等，所有这些都是销售计划中的一部
分。当然，不要指望每一个设计都能带来收益或回报，但是这样做的最终目的是能够较长久地保留客
户。
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