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前言

　　农业是国民经济中最重要的产业部门，其经济管理问题错综复杂。农业经济管理学科肩负着研究
农业经济管理发展规律并寻求解决方略的责任和使命，在众多的学科中具有相对独立而特殊的作用和
地位。　　华中农业大学农业经济管理学科是国家重点学科，挂靠在华中农业大学经济管理学院和土
地管理学院。长期以来，学科点坚持以学科建设为龙头，以人才培养为根本，以科学研究和服务于农
业经济发展为己任，紧紧围绕农民、农业和农村发展中出现的重点、热点和难点问题开展理论与实践
研究，21世纪以来，先后承担完成国家自然科学基金项目23项，国家哲学社会科学基金项目23项，产
出了一大批优秀的研究成果，获得省部级以上优秀科研成果奖励35项，丰富了我国农业经济理论，并
为农业和农村经济发展作出了贡献。　　近年来，学科点加大了资源整合力度，进一步凝练了学科方
向，集中围绕“农业经济理论与政策”、“农产品贸易与营销”、“土地资源与经济”和“农业产业
与农村发展”等研究领域开展了系统和深入的研究，尤其是将农业经济理论与农民、农业和农村实际
紧密联系，开展跨学科交叉研究。依托挂靠在经济管理学院和土地管理学院的国家现代农业柑橘产业
技术体系产业经济功能研究室、国家现代农业油菜产业技术体系产业经济功能研究室。
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内容概要

《油菜种子价值研究:基于长江中游油菜主产区的实证分析》在研究所立足的主要理论基础和采用的研
究方法进行梳理和分析的基础上，对种子市场供需和种子商品价值的特点进行了描述；以湖北省油菜
主产区600余农产的调查资料为依据，对影响农户油菜种子价值判断的主要因素以及这些要素的效用在
总价值中的比例进行分析；采用条件价值法分析农户对“质量高”的油菜种子的支付意愿和支付金额
；从种子企业、种子产业和政府的角度就如何提升价值创造能力与核心竞争力，推动我国种子产业健
康有序发展给出了相关建议。
《油菜种子价值研究》可供从事农业经济和农村市场教学与研究的高等院校师生、研究机构人员，以
及在相关政府部门和企业从事管理和经营工作的人员参考。
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章节摘录

　　2000年《种子法》正式颁布实施后，破除了主要农作物种子垄断专营体制，放开了种子市场，多
种所有制形式的种子企业纷纷出现，国有种子公司一统天下的局面被打破，多元化市场竞争态势开始
形成且愈演愈烈。截至2006年8月，全国注册资金3000万元以上的种子企业97家，注册资金500万元以
上的种子企业8500多家（其中，国有种子公司2000多家，民营种子公司6400多家），委托代销公司
在16万家以上（佟屏亚，2007）。但不容忽视的是，我国种子产业整体竞争力十分低下，面对纷至沓
来的国际种业巨头，应对乏力，突出表现在整体规模和创新能力上与国际先进水平相比相距甚远。包
括先正达、拜尔、孟山都、杜邦、巴斯夫、道化工等在内的世界十大种业公司的市场份额占全球三分
之二，而作为全球第二大种子市场的中国市场，却未能培育出大型种业主体（蔡银莺，2007）。我国
平均单个种子企业年销售额450万元，增值额100多万元；年销售收入超过2000万元的不到100家，超
过5亿元的仅4家，没有一家种子公司的市场份额达到10％，没有一家种子公司净资产超过10亿元或年
种子销售收人超过10亿元。我国9000多家种子公司和10万家种子经销商的总资产规模和总经营额尚不
及美国的一个孟山都公司（黄钢等，2007）。国外农业企业特别是跨国农业企业的科研投入一般占到
销售额的10％～15％，例如，孟山都公司2005年科研投入经费占当期销售额的13.57％（黄钢等，2007
）。而我国拥有研发创新能力的种子企业比例还不到总数的1.5％，多数企业的科研投入仅占销售收入
的2％。3％（周骅，2010）。我国种业的这一现状如不能及时扭转，则不仅不能在国际市场上占有一
席之地，恐怕国内市场也有可能丧失殆尽。据不完全统计，目前在中国注册的外资种子企业已有70余
家，跨国种业公司已经基本上完成了在中国的种业布阵。目前，外资企业已控制了我国蔬菜、花卉种
业市场的50％，而且加快向粮食作物种业市场的渗透。例如，外资企业已在我国审定的玉米品种有84
个，其中，一些品种影响很大，推广迅速（李阳生等，2010）。长此以往，一旦我国的种子产业为国
外种业巨头所控制，我国的农业安全将受到严重的威胁。
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