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《车行天下》

内容概要

《车行天下:国际名车新视界》主要内容：汽车是工业文明之镜，它不是单纯的物质和文化载体，不仅
带来了以车代步的便捷，更重要的是它忠实地反映了社会变迁兴衰和人类的生活风貌。回顾20世纪的
发展，可以归结为一部百年汽车编年史，因为在这个世纪，没有任何一种工业产品，能像汽车这样渗
透到社会大众生活的每一个方面，它不仅紧紧伴随着人类的发展，影响了整个社会的经济结构和发展
速度，而且还以其技术和产品的不断更新，彻底改变和提高了人们的生活方式和生活质量。
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章节摘录

　　品牌是什么？品牌brand一词源于古挪威语brandr，意为打上烙印，用以区分不同生产者的产品（
包括劳务）。美国市场营销协会（1960年）的定义：品牌是一种名称，一个符号或一种设计，或是上
述三者的综合，用以区分某个卖方或卖方集团与其他竞争者提供的商品或劳务。著名营销学教授P·
科特勒（1994年）的定义：品牌反映了六方面的内容（l）属性：该品牌产品区别于其他品牌产品的最
本质的特征，如功能、质量、价格等；（2）利益：该品牌产品因能帮助消费者解决问题而带来的实
惠利益；（3）消费价值：产品为消费者提供的价值；（4）文化：品牌所具有的文化内涵：（5）个性
：品牌所具有的人格特性；（6）购买使用者：该品牌现实地为哪种类型的消费者所购买和使用，也
即该品牌的目标消费者。　　什么是名车品牌？名车是一件工业品，名车也是一件艺术品，而区别二
者的重要标志就是品牌。名车品牌是指用来标志和识别制造商、销售商的某一或某些车型，并与其他
车型相区别的名称、术语、标记、符号和设计，或者这些因素的组合标识。其内涵：一、品牌名称，
是指品牌中可以用语言读出来的称谓部分，如“奔驰”、“宝马”等；二、品牌标记，是指品牌中可
以被识别、认识，但不能读出称谓的那部分，主要指图案、符号或独特的色彩、字体造型等，如奥迪
的四环，桑塔纳的V字和w字连体形状等；三、商标，是指经有关部门审核，获批准登记注册的品牌。
根据档案记载，世界各国汽车制造商先后用过的汽车品牌有三千多种，而在日本，本田和丰田汽车公
司注册的汽车品牌就分别达到3000个和4000个之多。名车品牌的主要特征：一、名车是工厂生产的产
品，而顾客购买名车却是冲着它的品牌；二、名车的技术可以被别人利用也可以被仿造、改造，但名
车的品牌却独一无二，注册后受法律保护；三、汽车有一定的生命周期，最后会过时淘汰，但成功的
品牌会永远存在下去：四、名车品牌是一种无形资产，它也可以被买卖。　　目前世界汽车销量排名
前l0的公司分别是通用、福特、戴勒姆一克莱斯勒、丰田、大众、本田、日产、标致、雷诺和马自达
汽车公司，这些公司皆创建于20世纪初中期。在美国《商业周刊》近几年全球100个最具价值的品牌中
，最佳汽车品牌有丰田、梅赛德斯一奔驰、宝马、本田、福特、大众、保时捷、奥迪、现代、日产等
。美国《福布斯》和《世界品牌实验室》评出的奢侈品品牌排名中，奢华汽车有宾利、法拉利、劳斯
莱斯、宝马、梅塞德斯一奔驰、美洲虎、保时捷、帕格尼、奥迪、布加迪、悍马、雷克萨斯等。　　
⋯⋯
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精彩短评

1、随意翻翻
2、印刷不错，可惜内容太入门化了，让学生搜集的材料，明显有前后不一，有很多细节错误。另外
，有些资料也太过时了。
3、还不错,图文并茂.
4、选看，装帧很好，内容一般，比如名人故事和营销策略都没啥看头。
5、奥迪/布加迪/兰博基尼/宾利原来都是大众汽车公司的牌子。
6、内容多以文字为主，图片太少，许多内容蜻蜓点水
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