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《营销策划操典》

内容概要

这本书不仅教会您如何一步一步地制定营销策划方案，而且指引您到哪儿去寻找营销策划的灵感，怎
样才能产生非凡的创意。在您读完这本书的时候，您会惊讶地发现，您现在俨然是一个策划高手了。
面对一个一个营销主题，您对自己充满了信心。
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