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内容概要

《营销技巧》不仅向你展示如何跟上时代，提高竞争力，寻找新机会和制定成功的营销战略，以最大
限度地扩大市场分额；而且提供了改善企业形象的实用性信息。
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书籍目录

引言
一 顾客第一
1 理解市场营销
2 分析市场营销组合
⋯⋯
二 建立拳头产品
1 提高产品质量
2 产品差异化
⋯⋯
三 扩大宣传
1 策划
2 印刷广告
⋯⋯
四 战略规划
1 战略性思考
2 确定目标
⋯⋯
索引
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精彩短评

1、　　小驯鹿很萌，剧情很简单，但是简单的剧情还是需要的啦，给小孩子看很不错。我嘛，就是
快进看完的。
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