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《爆品思维》

内容概要

在移动互联网时代，爆品代表着专注某一类用户，代表着以用户思维为导向的设计、研发、生产与销
售，代表着真的找到了用户的痛点，代表着一款产品可以干到几亿甚至几十亿。
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作者简介

徐荣华，江湖人称老徐，互联网花名“奇葩老徐”，奇葩物投资管理公司CEO
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《爆品思维》

书籍目录

第一章  成为爆品的五大基础
1、看需求——小众才有强需求
2、看颜值——谁都是以貌取人
3、看体验——找到用户尖叫的理由
4、看速度——快速占领心智资源
5、看价格——物超所值才畅销
第二章   打造爆品的六大要素
1、你是谁
2、你的消费者是谁
3、消费场景设计
4、找到消费者痛点
5、创业者或团队的情怀故事
6、承接爆品的线上渠道
第三章  推动爆品的七个工具
1、工具一：一句传达价值的广告语
2、工具二：一分钟的说辞
3、工具三：一套PPT路演资料
4、工具四：一组颜值很高的海报
5、工具五：一支让人看了想转发的VCR
6、工具六：一组能破万的软文
7、工具七：一场网络事件的营销策划
第四章  互联网四大趋势
1、共享经济正在崛起
2、社群是下一个风口
3、产品众筹将颠覆传统
4、内容为王是铁律
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精彩短评

1、互联网时代速度快 出书确实需要奉献了 因为可能出版时就已经过时，此时内容没有很水 但深度和
前瞻性一般。适合做微商的入门。
2、非常不错，案例都是中小企业，比那些动不动就谈海尔，小米更落地，更值得我们去看
3、给出了很多分析案例，有收获，给做互联网营销策划的有一定的借鉴意义
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