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内容概要

随着微博的兴起、微信的崛起、社交平台的丰富和网红经济的风口，品牌圈兵荒马乱。我们见证了无
数次战役，却只见证了少数胜利者的高歌，大多数企业是怎么失败的连他们自己都没弄明白。信息过
载、选择过剩，传统媒介的打法已经失灵，无法唤醒消费者。情感会左右选择，企业做营销容易自嗨
，而消费者的感受是“你确实很好，但我无感”。品牌因背负太多KPI而走入歧途，大部分运营和传
播从来没有策略和洞察。面对移动时代心不在焉的受众，品牌要做的是情感洞察，而不是简单、粗暴
地打扰消费者。
《社会化营销，这一本就够了》从社会化营销环境、运营技巧、创意洞察、社交文案、H5等角度结合
广告的本质，告诉你品牌如何做可以真正有效地传播及如何影响受众。《社会化营销，这一本就够了
》是一本带有情怀的行业书籍，既有烧脑的知识体系，又有实战案例。它不是纯粹的工具书，而是把
严肃、枯燥的营销专业知识写成流畅的情怀散文，行内行外的人都能轻松阅读且有所收获。
《社会化营销，这一本就够了》既有常识又有知识，所谓的干货大抵如此，“让营销内容回归，重塑
你的产品认知”是社会化营销区别于传统营销的亮点。
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周骏
资深媒体人
社会化营销研究员
蜜蜂公社社会化媒体营销总监
知知网数字营销学院讲师
中国国际电子商务中心培训学院培训师
前新浪安徽微博事业部主管
前新浪微博商学院讲师
从媒体人到新媒体人再到广告人，三个身份无缝衔接。是后辈，但不愿总是看到别人的后背，独立思
考，野蛮生长。给83家企业做过社会化营销策略培训，希望少些行业黑洞，多些敬畏之心，一个行业
在没有被清晰理解之前就被粗制滥造摧毁实在可惜。我不是大咖，但至少比满口互联网思维的大师来
得真诚，所以认真写了书，好久没那么认真做一件事了，连追姑娘都没。
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精彩短评

1、大概翻了翻，讲的都是大路货，对作者人品表示质疑，他让我在朋友圈给他的书打广告，我说抱
歉。结果他还是把广告推过来了，我就很生气，我说在广告公司做不好才出书做企业培训，我说你书
适合二三线城市。然后他骂我脑残，这种人还做多少场培训，做人都做不好。最后祝他书大卖，反正
这个社会不缺傻子
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