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内容概要

《玩法变了——淘宝、天猫直通车推广技巧》主要讲述淘宝、天猫直通车推广的优化操作方法，将实
践与理论相融合，将直通车推广从基础到深入做一个详细的解读，图文结合，文字简洁明了。《玩法
变了——淘宝、天猫直通车推广技巧》对正在运营自己淘宝店铺，或者正在从事淘宝工作的朋友能够
起到一定的帮助。
《玩法变了——淘宝、天猫直通车推广技巧》的内容以2014 年7 月份改版后的天猫、淘宝直通车为基
础，对从直通车推广的入门到深入的各个方面进行讲解，希望读者从《玩法变了——淘宝、天猫直通
车推广技巧》中得到最新的操作理念。
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精彩短评

1、很详细的操作手册，分析的东西比较少
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