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《市场研究中的统计分析方法》

内容概要

本书从实用角度出发,对市场研究中常用的各种统计分析方法,直观、通俗地介绍其基本原理以及有关
的概念,对复杂的计算过程以通用的计算机软件SPSS来进行演示,而对输出结果则紧贴数据分析实践作
详细的解释说明,以便稍具统计基础知识的读者就能顺利地掌握这些方法,将其有效
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书籍目录

第一章导论第一节统计分析概述003一、统计分析是定量研究人员的三大基本功之一003二、什么是统
计分析003三、统计学：让人又爱又恨的学问004四、是科学，还是艺术005第二节统计分析的方法体
系006一、统计分析方法的分支006二、数据归纳的方法体系007三、差异分析的方法体系008四、关联
分析的方法体系010第三节统计分析的误区011一、统计分析的常见误区011二、如何避免陷人误区013
第四节本书所涉及的统计软件014一、本书选用统计软件的原则014二、本书所涉及的SPSS组件或模
块015三、本书所涉及的其他统计软件015第二章数据描述、归纳与转换第一节描述统计与数据测量水
平的类型019一、描述统计与推断统计019二、数据测量水平的类型019第二节单个指标数据的归纳与描
述022⋯⋯

Page 3



《市场研究中的统计分析方法》

精彩短评

1、有的地方写的太简单，做为指导书不合适，初学者可能会比较吃力，对于有一定基础的，又太容
易了
2、没啥内容
3、第五章，Z统计量计算公式是有个小问题的，说是基础但还是有点深，我反正不是我想要的。还是
太泛了，例子也不够生动。
4、实用手册
5、很有特点的统计学书，不枯燥，但缺少一些可操作性
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