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精彩短评

1、细致入微。本书的章节设计，精彩案例即是倡导的典型范本。增长知识的同时又可作为实践的指
南，读后受益匪浅
2、内容太多了，简直可以拿来当参考手册，其中提到的很多方法值得慢慢内化成习惯，“智慧的创
造者开发止疼药”。帮助是，有好的想法不重要，重要的是拿出可演示的产品，并且说服“决策者”
。但是难点在于，分辨正确与否本身就很困难。但是，如果你坚信自己的想法可以改变世界，那么请
行动起来吧！！！
3、卵用不是很大
4、看看
5、挺好的工具书
6、影响结果的不仅是事情本身，还有推动者的自信与胆识
7、绝对好书，通篇基本没有废话。
8、这是一本介绍关于自己如何将创意推销给决策者，从而转化成产品的书籍，值得反复阅读
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