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内容概要

《互联网产品（Web/移动Web/APP）：视觉设计（配色篇）》旨在介绍网站及移动网站/APP等互联网
产品界面色彩搭配的知识与方法。内容既涉及色彩属性等基础知识，也包括了有关互联网产品界面色
彩设计的系统完整的实用技巧。书中选取了大量典型案例供读者观摩学习，让读者透彻理解配色要领
，学会举一反三。
《互联网产品（Web/移动Web/APP）：视觉设计（配色篇）》共分为6章。第1章“了解色彩”介绍色
彩属性等基础知识及色彩在界面中的作用及配色原则；第2章讲解“基于色相的配色”，介绍9种常用
色相的配色要领及对应案例；第3章讲解“基于色彩印象的配色”，介绍如何利用色调相关知识和描
述色彩印象的形容词来搭配出最佳的色彩方案；第4章讲解“基于桌面网站内容与类型的配色”，从
竞品分析和品类共性的角度探讨了汽车、房产、服饰、艺术等七类网站界面色彩设计的规律；第5章
“基于移动网站/APP内容的配色”着重总结了阅读类、社交类、购物类等五类移动APP的界面配色规
律；第6章“配色技巧”介绍一些处理色彩对比或统一关系的实用小技巧及专业配色网站工具的使用
和培养色彩感觉的方法。
《互联网产品（Web/移动Web/APP）：视觉设计（配色篇）》作者为数字媒体艺术专业副教授，长期
从事教学科研及设计实践工作。《互联网产品（Web/移动Web/APP）：视觉设计（配色篇）》力求将
国内外界面色彩设计方面的知识体系融会贯通，从贴近实战的角度出发，结合案例式教学的方法经验
，做到“有用、能用、好用”。
《互联网产品（Web/移动Web/APP）：视觉设计（配色篇）》适合从事网站及移动APP设计人员以及
大专院校、培训机构相关专业师生阅读，特别适合希望掌握界面色彩设计方法技巧的读者作为参考。
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作者简介

罗慧，北京印刷学院设计艺术学院数学媒体艺术系副教授，清华大学美术学院硕士，从事互联网设计
教育与实践十年，主要研究Web界面设计、交互设计、移动应用设计与开发，关注互联网产品设计思
维与跨界创新。
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书籍目录

第1章 了解色彩
1.1 色彩的属性
1.1.1 色相
1.1.2 明度
1.1.3 彩度
1.1.4 色调
1.1.5 冷暖
1.2 网页色彩的模式
1.2.1 RGB色彩模式
1.2.2 Index色彩模式
1.2.3 216种网页安全色
1.3 色彩在界面中的作用
1.3.1 主辅色与强调色
1.3.2 营造氛围塑造风格
1.3.3 强化视觉区域、引导视觉流程
1.4 配色原则
1.4.1 准确
1.4.2 全局观、整体感
1.4.3 个性
第2章 基于色相的配色
2.1 红色系
2.1.1 红色的联想与象征
2.1.2 粉红色的联想与象征
2.1.3 紫红色的联想与象征
2.2 橙色系
2.2.1 橙色的联想与象征
2.3 黄色系
2.3.1 黄色的联想与象征
2.4 绿色系
2.4.1 绿色的联想与象征
2.5 蓝色系
2.5.1 蓝色的联想与象征
2.6 紫色系
2.6.1 紫色的联想与象征
2.6.2 紫色系配色案例分析
2.7 黑色系
2.7.1 黑色的联想与象征
2.7.2 黑色配色案例分析
2.8 白色系
2.8.1 白色的联想与象征
2.8.2 白色配色案例分析
2.9 灰色系
2.9.1 灰色的联想与象征
2.9.2 灰色配色案例分析
2.10 配色灵感的来源
第3章 基于色彩印象的配色
3.1 色彩印象空间
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3.2 低彩度印象配色
3.2.1 温和印象的网页配色
3.2.2 隐约印象的网页配色
3.2.3 高尚印象的网页配色
3.3 高彩度印象配色
3.3.1 可爱印象的配色
3.3.2 欢快印象的配色
3.3.3 动感印象的配色
3.4 中间彩度印象配色
3.4.1 洁净印象的配色
3.4.2 自然印象的配色
3.4.3 优雅印象的配色
3.4.4 华丽印象的配色
3.4.5 稳重印象的配色
⋯⋯
第4章 基于桌面网站内容与类型的配色
第5章 基于移动网站/APP内容的配色
第6章 界面配色技巧
篇外：配色这点事儿
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精彩短评

1、有点像笔记，很好读，有一句印象深刻：设计是一种沟通，一种对话，而不是设计师的自我表现
和自我满足。
2、有大量的例举教导配色方案，然而比较基础，大部分例举都是简单带过，很少有深入的研究及分
析
3、里面有些配色的数字组 没记下来 有用可以再说
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