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内容概要

编辑推荐一：《一本书读懂大数据营销》数据就是营销力，大数据让商业营销变得更加精确。读懂大
数据，可以使营销行动目标明确、可追踪、可衡量、可优化，从而造就以数据为核心的营销闭环，即
“消费——数据——营销——效果——消费”。
编辑推荐二：《一本书读懂大数据营销》全面、实用、简单的移动大数据商业应用宝典。这本书内容
丰富、结构合理，大量运营实战干货。读懂大数据就可以深入浅出地把握当下电商行业的关键信息，
游刃有余地定制适宜自身发展的竞争策略。
编辑推荐三：《一本书读懂大数据营销》大数据让商业营销变得更加精确。精准定位客户、重新发现
机遇（新客户、新市场、新规律）、回避营销风险、降低潜在威胁。
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作者简介

曾杰，86年生，广西财经学院工商管理专业毕业。文案策划，信息管理专家，做过职业程序员、数据
分析师，擅长用形象而生动的语言讲述晦涩难懂的理论数据。
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精彩短评

1、市场营销小学生读物
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精彩书评

1、1、每一次营销创新，都是企业弯道超时之时。大企业是培育品牌，小企业是销售产品；2、大数据
是静，云计算是动。大数据和云计算是相辅相成。云计算指复杂的计算放在远程服务器，返回结果给
客户端，减轻客户端的负载；3、百度是搜索数据、腾讯是社交数据、阿里是购物数据。BAT许多数据
资产，对此进行建模淘金。

Page 7



《一本书读懂大数据营销》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com

Page 8


