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《报纸发行营销导论》

内容概要

本书是国内第一本用整合营销理念来研讨报刊发行的新锐读本，第一本写给发行经营管理者的简明读
本，第一本写给全国百万发行员的通俗读本。本书既可作为报刊社、专业发行公司对报刊发行从业人
员的培训教材，还可作为高校新闻传播类教材，是报刊社高层经营管理者、报刊发行经营管理者、发
行人员和高校新闻传播类学生及相关研究人员的理想读物。
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作者简介

吴锋（1977-），男，湖北十堰人。1997年考入湖北大学人文学院，2001年获文学（新闻学专业）与史
学（历史学专业）双学士学位。在国内80多家报刊杂志上发表各类新闻作品380余篇，在《传媒观察》
、《新闻传播》、《新闻界》、《新闻采编》、《中国报业》、《中华新闻报》等报刊上发表新闻传
播类论文16篇。现就职于武汉工业学院，主要从事报刊发行营销研究。

陈伟（1967-），男，湖北汉川人。1989年毕业于武汉大学科技情报专业，1995年获华中师范大学思想
政治教育第二学位。在各类报刊上发表新闻作品80多篇，主要从事思想政治理论教育及新闻传媒研究
，发表论文章20多篇。现为武汉工业学院副教授、党委宣传部部长。
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书籍目录

上篇 理论篇

第一章 报纸发行营销导论

第一节 当代报纸发行营销面临的时代背景
一、 报业发展由“卖方市场”时代向“买方市场”时代转变
二、 报业发展由“计划至上”时代向“市场至上”时代转变
三、报业发展由“单轮驱动模式”向“三轮共同驱动模式”转变
四、 报纸发行由“单一分发”模式向“整合营销”模式转变

第二节 报纸发行营销的定义与作用
一、 报纸发行营销的定义
二、 报纸发行营销的基本特点
三、 报纸发行营销的作用

第二章 报纸发行的基本理念

第一节 当代报纸发行中几对常见的矛盾问题
一、 关于“内容为王”与“渠道为王”的争论
二、 “订阅”与“零售”的关系: “无订不稳，无零不活”
三、 关于“无效发行”与“有效发行”的争论
四、 “邮发”与“自办发行”的分歧与融合
五、 关于“权力发行”与“市场发行”
六、 “本埠发行”与“外埠发行”的区分和组合

第二节 营销理念与当代报纸发行
一、 市场营销与报纸发行营销
二、 市场营销与报纸发行的新理念

第三节 报纸发行营销与物流
一、 物流与报纸发行物流
二、 报纸发行物流的基本环节与基本原则
三、 报纸发行物流渠道的深度开发与利用
四、 报纸营销和物流的区别与联系

第三章 世界及我国报纸发行的历史沿革

第一节 世界报纸发行的历史演进
一、 原始发行期: 报纸微量发行
二、 近代小规模发行期: 报纸小量发行
三、 现代大规模发行期: 报纸大量发行
四、 当代超大规模发行期: 报纸超量发行

第二节 我国报纸发行的历史沿革
一、 古代报纸的发行
二、 我国近代报纸发行
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第三节 新中国成立以来的报纸发行
一、 “邮发合一”统天下
二、 “邮发”和“自办发行”并存
三、 多元化报纸发行格局的形成
四、 广东报业发行市场多元化竞争的基本特点
五、 影响报纸发行的因素分析

第四章 报纸发行的流程分析

第一节 邮发程序
一、 邮发的历史及其演变
二、 邮发的流程
三、 邮发的效益分析

第二节 自办发行的流程
一、 外国报纸的自办发行模式
二、 我国报纸的自办发行

第五章 报纸发行营销的管理

第一节 报纸发行管理的要素与结构
一、 衡量报纸发行质量的指标参数
二、 报纸发行中的人力资源管理
三、 报纸发行中的成本管理

第二节 发行渠道网络建设与管理
一、 我国报纸发行渠道的现状
二、 报纸发行渠道建设

第三节 报纸发行营销的管理
一、 我国报纸发行的宏观管理模式
二、 我国报纸发行的市场主体及所有制结构

第六章 报纸发行的未来趋势

第一节 发达国家报纸发行的新变化
一、 美国报纸发行的新情况
二、 日本报纸发行的新变化

第二节 我国报纸发行的未来趋势
一、 报纸发行市场体制: 法制与规范的完善越来越迫切
二、社会资金介入: 报纸发行投资主体的多元化将日益明显
三、 报纸发行“多媒体化”: 发行营销的新样式
四、 渠道联合: 国内报纸发行的新走向
五、 区域化发行: 多数报纸的明智选择
六、 发行人职业化: 一种新的职业认同观
七、 发行营销专业教育: 培养发行专业人才的必由之路
八、 发行核查制度: 报纸发行规范化的必然选择
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下篇 实务篇

第七章 报纸发行的战略与策略

第一节 整合战略: 搭建采编、发行与广告的良性互动机制
一、 采编与广告要实现有机结合
二、 采编与发行部门要实现良性互动
三、 发行与广告要互助合作

第二节 目标定位: 报纸要向什么类型的人发行
一、现代读者分类理论
二、 报纸发行的目标定位
三、 报纸发行目标定位的调整

第三节 空间定位: 社区理念与报纸的区域化发行战略
一、 社区的基本理念
二、 社区理念与报纸发行的地域性
三、 我国报纸发行区域化的未来走向

第四节 内容战略: 报纸的“卖点”是什么
一、 市场调查法
二、 “媒体新闻”法

第五节 突变论与报纸发行的增长战略
一、 突变论的基本观点
二、 突变论与报纸发行的两个“拐点”

第六节 博弈论与报纸发行的竞争策略
一、 博弈论的由来及其基本原理
二、 博弈论与媒介竞争策略

第七节 最优化战略: 寻求报纸发行的最佳结构
一、 发行效应
二、 必要的非理性竞争
三、 报社最优化发行结构的选择

第八节 模糊论与报纸发行活动的模糊性
一、 模糊论的基本观点
二、 模糊论在报纸发行中的应用
小结

第八章 报纸发行营销的实战技巧

第一节 营销的基本模式与报纸发行营销
一、 产品策略
二、 价格策略
三、 品牌提升策略
四、 终端包装策略
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第二节 报纸征订的营销技术
一、 新订率和停订率
二、 报纸征订的方式
三、 报纸征订的促销措施

第三节 报纸零售促销与调查分析
一、 报纸零售的促销技术
二、 报纸零售的市场调查与分析

第四节 我国当今报纸发行营销的现状与改革
一、 我国当今报纸发行营销的新特点
二、 报纸发行中的突出问题: “价格大战”
三、 发行制度的规范化势在必行
本章附录: 报纸零售与个体零售店生存状况调查问卷与结果
―――以武汉100个个体报刊零售点为例

第九章 我国报纸发行案例解析

第一节 我国报纸发行案例概述
一、 当代中国报纸发行的七种模式
二、 国内报纸发行模式的比较分析

第二节 《广州日报》: 邮发与自办发行相结合的发行模式
一、 内容为先，办一张让百姓和政府都满意的主流大报
二、 自办发行，建立高效而又庞大的发行渠道
三、 走效益型的发行路子，推动发行与广告的良性互动
四、 采用信息化技术，以先进的技术武装发行
五、 组建报业集团，打造品牌，以规模效应出成绩
六、 发行的瓶颈

第三节 《扬子晚报》:省会与地市渗透相结合的发行模式
一、 省会与地市渗透相结合的发行模式
二、 特色竞争，差异竞争，晚报晚出
三、 走第三条道路，办学习型报纸
四、 《扬子晚报》发行面临的挑战

第四节 《华西都市报》: “敲门发行学”
一、 高度重视发行，提高发行部门的地位
二、 把商品营销模式引入发行，开展敲门发行
三、 以人为本，把选拔和培养发行人才看作工作的战略重点
四、 变“硬敲门”为“软敲门”，变“强硬推销”为“亲和营销”
五、发行存在的问题

第五节 《成都商报》: 公司分销制发行模式
一、 准确定位，以贴近市民的内容促发行
二、 设立由报社控股的发行公司，全面负责发行
三、 开展多种经营投资，把发行渠道做大做强

第六节 《京华时报》: 整合营销发行模式
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一、人力资源的最佳整合，一流的人才和团队造就一流的发行
二、严格而又灵活的培训模式，最大限度地发挥发行人员的才智
三、 整合营销，多元营销策略展开强大攻势
四、 优化发行结构，实行有效发行
五、 巩固渠道，拓展业务，促进渠道的保值增值

第七节 《北京青年报》: 营销与物流相结合的发行模式
一、 领导重视，把发行团队建设放在重要地位
二、 导入物流理念，大力加强网络建设与开发利用
三、导入营销理念，全面推进征订发行

第八节 《南方都市报》: 多版本与零售相结合的发行模式
一、 零售抢摊，灵活的发行策略
二、 实行多版本战略，尽力适合各地城市的本土特色
三、 内容为王，以高质量的“财经报道”提升发行质量
四、管理体制与制度创新，实行采编、经营、管理三线并重模式
五、 品牌至上，办中国最好的报纸

主要参考书目

后记
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