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《中国西部文化产业发展战略选择》

前言

　　西部是中华文化的发祥地，是红色文化在中国落地生根最终郁然成林的根据地，今天也仍然是中
国文化产业众多品牌的摇篮，仅在兰州，就有堪称中国民族舞剧经典的《丝路花雨》和多年雄踞世界
期刊发行量前列的《读者》，横贯市区的百里“黄河风情线”，被公认为城市设计和经营的“典范之
作”，是一个开放的旅游景点和公共文化服务平台，还有可能成为一个开放的文化产业园区。西部的
历史文化塑造了自古至今中国人的精神世界，决定了中华民族的精神气质，并且是全国文化艺术生产
的资源库，所以它是中国文化“软实力”的蓄水池，是中国文化产业挺进世界的大后方。　　西部是
文化产业苏醒较早的土地，高涨的热情、大胆的探索、成功的实践，使这里成为我国文化产业早期的
发动机。西部在文化产业理论上也有筚路蓝缕之功，同样是在兰州，就有一群文化学者和业界人士在
不断地总结和思考着，推动着西部乃至于全国文化产业新的自觉，彭岚嘉教授主持的国家社科基金项
目的最终成果《中国西部文化产业发展战略选择》，是其中最新也是最突出的成果。　　中国的文化
产业伴随着中国的市场经济勃然兴起，势如破竹。受经济社会发展整体水平限制的西部，虽然在文化
产业的多个方面领先一步，但总体上与东部发达地区的差距越来越大，目前仍处于启动和培育阶段。
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《中国西部文化产业发展战略选择》

内容概要

《中国西部文化产业发展战略选择》在大量调研的基础上，对中国西部文化产业发展战略进行了科学
系统的研究，不仅从总体上对文化、文化产业及西方成熟的文化产业经验作概括分析，而且针对我国
西部实际状况，就文化产业在西部大开发中的作用、西部文化市场问题、西部文化产业的开发模式、
西部文化产业应着力发展的重点门类进行了深入探讨。同时，对西部文化产业发展中已经形成的具有
代表性的典型案例作了理论总结和剖析，提出了西部文化产业的区域化布局构想及其基本策略，认为
西部文化产业的发展要有一种全球化视野，要从维护国家文化安全的高度确立西部文化产业的战略。
在理论上有较高的创新意义，既可以为西部各省市区政府有关部门制定西部大开发的文化产业发展战
略，提供富有可行性和可操作性的理论依据；也可以为有关西部文化产业的学术研究工作，提供可资
参考的基本材料和相关数据以及理论先导；还可以促进西部地区物质文明建设、精神文明建设和生态
文明建设，为西部地区全面建设和谐社会提供理论依据。
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章节摘录

　　在现代社会化大生产和市场经济条件下，在企业内形成具有密切关系的一组不同产品组成的产品
大类或产品线。产品组合就是企业生产或销售产品大类和产品项目的组合。产品组合有一定的宽度、
长度、深度和关联性①。对文化企业而言，文化产品组合的宽度是指产品组合所包含的产品大类的数
量。从市场营销的角度增加产品组合的宽度（即增加产品大类，扩大经营范围）可以满足文化市场不
同消费群体的需求，同时也在最大限度上覆盖了市场的需求，提高企业的市场占有率，提高企业的知
名度，更有利于企业开发新的市场一七海广电集团经营范围就涵盖了纸质传媒、电视广播传媒、网络
传媒、广告业，其旗下的上海卫视、第一财经（电视版、广播节目）在西部有很高的市场知名度。产
品组合的长度是指一个企业产品组合中所包含的产品数量的多少，而产品组合深度则是指每个产品线
中每种产品有多少花色、品种和规格。企业通过增加产品组合的长度和深度，可以迎合广大消费者不
同需要，以招揽、吸引更多的顾客。读者出版集团在原杂志的基础上，又相继推出《读者》原创版、
《读者》乡村版，《读者》精华版，开通《读者》网站，从而使《读者》杂志在不同的细分市场消费
群中获得不俗的成绩。而具有良好关联性的文化产品组合，更便于文化企业的不同产品在市场开发和
营销。《读者》杂志系列产品的成功就是具有良好产品组合关联性的典型。　　品牌策略是文化企业
在激烈竞争的市场体现产品和服务价值的重要手段之一。文化产品由于其文化属性，更加依赖于品牌
建设。一个知名的文化品牌，代表了其高水准的质量、独特的价值和消费者的信赖并体现为文化产品
、服务或组织的独特身份，它蕴含着一种与产品、服务或组织相关的、持久的和值得信赖的价值承诺
，并显示这种承诺的来源，以区别于其他的产品、服务或组织。品牌给文化产品带来的高附加值，也
是文化产品独一无二的竞争力来源。
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