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《创意行销》

内容概要

这是一个组合“行销”、“广告”、‘创意”与“企划”的多元化时代。企业经营的成败，深受甚多
因素影响，但其中以产品策略（Product Strategy）与“市场策略”（MarkStrategy）为两大最具决定性
的影响因素。     因此，为了达成企业经营的绩效，不断提升企业经营战斗力，并塑造成“不败的企业
”，企业组织在选择正确的产品种类、项目及品牌时，必须配合市场顾客需求及竞争优势为先决条件
，强化行
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书籍目录

第一章 行销概念
第一节 创新行销理念
第二节 市场经营
第三节 SPM策略
第四节 行销技术AIDAS
⋯⋯
第二章 行销策略
第一节 市场竞争
第二节 行销策略
第三节 行销企划
第四节 商品企划
⋯⋯
第三章 突破战略
第一节 企业商战
第二节 拉销战略、促销战略 
第三节 整体行销战略
⋯⋯
附录
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精彩短评

1、没什么创意可言
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