
《战略品牌管理》

图书基本信息

书名：《战略品牌管理》

13位ISBN编号：9787300027050

10位ISBN编号：7300027059

出版时间：1998-09-01

出版社：中国人民大学出版社

作者：凯文.莱恩.凯勒

页数：635

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu111.com

Page 1
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内容概要

随着我国改革开放的不断深入和市场经济的快速发展,跨国公司大量涌进，国内企业迅速成长，市场竞
争变得异常激烈。扩大企业知名度，走品牌化道路，已成为各企业在竞争中的一大杀手锏。那么应如
何创造和培育一个著名品牌呢？又应如何去策划和管理这一战略品牌呢？相信您都能在这本英文版的
《战略品牌管理》中找到答案。
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精彩书评

1、我硬着头皮读了一百多页就读不下去这部大部头书了。读完以后没有什么感觉，写得太抽象。建
议品牌类的书还是去读实战派的，而非学术派的。最近读原来的耐克和星巴克营销总监BEDBURRY的
《品牌新世界》一书就比凯勒的书好读，有收获。谁能硬着头皮读完凯勒的《战略品牌管理》者，真
是神人啊。我的MSN：danielsfgh@hotmail.com，我喜欢读书，欢迎交流
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