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内容概要

本书所介绍的全部都是营销实践中的现实问题，不仅分析了品牌引起的复杂现象，而且揭示了品牌运
作过程中各环节的相似之处，尽管这些环节乍看起来好像并没有什么共性。本书的结构遵循了开发、
管理和维护品牌的顺序。通过运用不同的理论框架，作者对每个问题都进行了深入分析，以解决与品
牌经理或产品经理的工作密切相关的问题。
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精彩短评

1、相当扎实的书，一点都不浮躁。写的很有灵性，逻辑清楚，论述有条理，我喜欢这样的书。
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