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《邓煜》

内容概要

邓煜：
HOBO泓博创智高级顾问
陶瓷网首席培训导师
中国家居建材行业企业咨询培训及终端营销金牌导师
高中就读于深圳高级中学，其间获2006年IMO（国际数学奥林匹克）金牌。北京大学数学科学学
院2007级本科生，MIT理学学士学位拥有者（于2008年秋转入该校），Princeton在读研究生。2010年成
为Putnam会员。
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《邓煜》

作者简介

深圳高级中学昨日传来捷讯：该校高二年级邓煜同学代表我国，于今年7月15日~17日在斯洛文尼亚首
都卢布尔雅那举办的第47届国际数学奥林匹克竞赛（IMO）中，以个人总分世界排名第6的成绩荣获金
牌。这是深圳市
邓煜建市以来所获得的第三枚世界奥数金牌。
国际数学奥林匹克竞赛每年选在不同的国家和地区举行，是为全球高中学生举办的世界最高水平的数
学赛事。在本届比赛中，共有来自90个国家和地区的498名选手参加，其中
42人获得金牌，93人获银牌，99人获铜牌。中国队6名参赛选手全部获得金牌。其中，邓煜同学的竞赛
成绩在世界排名第6，在中国队排名第3，他是唯一一个高二年级入选的选手，也是今年广东省唯一获
奖的选手。　第47届国际数学奥林匹克竞赛主办国是斯洛文尼亚，竞赛采取笔试的方式，共有六道试
题，每题7分，满分总共42分；分两天举行，每天三道题，答卷时间限制为4小时30分，需自备直尺、
圆规等作答文具，不得使用计算器和数表等各种图表。
“IMO的题目相对国内的题目要略微灵活一些。”昨日，捧“金”而归的邓煜向记者介绍到，今年的
考题中，第一天题目比较容易，其中第一题相当简单，第二题略有难度，但中国队大多数人都未在此
题上花费过多时间，只有他花的时间比较多。“但最后还是用一种很独特的方法把题做出来了。”邓
煜说，“第三题是一个较为困难的问题，但幸运的是此题恰好和我国国内数学竞赛题目的风格一致，
因此中国队有5个人在这道题上得了满分（7分）。第二天第一题也不难，我们6个人都是满分或接近满
分；而后两题颇有难度，第二题我用了不少时间，绕了好几次弯路才做出。第三题则称得上极其困难
，中国队只有湖北的柳智宇和任庆春做出了此题。”邓煜表示，总的来说今年的题目难度适中，对中
国队没构成太大威胁。
“他从初一时就表现出了‘好苗子’的迹象。”持续培育邓煜5年、对其特点非常了解的深圳市高级
中学邓煜的教练冯跃峰昨日接受记者采访时，谈到他的“爱徒”时显得颇为自豪。冯跃峰表示，“爱
徒”平时言语不多，但跟他在一起讨论数学问题时总能显示出非常敏捷的思维。他也坦言，邓煜是其
教过的众多“金牌特长生”中最能让他“兴奋”的一个。冯跃峰向记者介绍到，他们师徒俩在讨论数
学问题时经常达到忘我的境界。从上初一起，在他及相关老师的“贴身”指导下，邓煜就开始陆续提
前参加全国初中数学联赛，并连续每年获得一等奖。高一时，便开始先后提前参加全国高中数学联赛
、中国数学奥林匹克竞赛并荣获一等奖。今年1月，高二学生邓煜以满分126分的优异成绩获2006年全
国中学生数学冬令营金牌；随后在国家集训队的培训和选拔中，邓煜又以第2名的优异成绩成为代表
我国参加第47届国际数学奥林匹克竞赛的6名同学之一。
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《邓煜》

书籍目录

邓煜：
HOBO泓博创智高级顾问
陶瓷网首席培训导师
中国家居建材行业企业咨询培训及终端营销金牌导师
所属公司
佛山市泓博创智网络科技有限公司（简称“HOBO TIME”）创立于2014年6月，是佛山市易陶科技有
限公司（简称“陶瓷网”）旗下独立事业部。公司成立以来依托着陶瓷网在陶瓷行业互联网及电子商
务领域的强大平台优势，成功制定“泓博创智网络商学院”运营模式——从传统PC端转移到移动端，
创建企业大学、云商网络学院等网络平台，以网络学习服务为主业，涵盖平台、课程定制、移动学习
、公开课、内训、组织学习、咨询服务等领域，致力于为企业提供策略咨询到线下全程实施指导的市
场传播服务，并通过网络商学院——“黄埔军校”的培育模式提升从业人员的素质，为企业不间断输
送各类人才，不断推动行业的发展，打造更多新型领军企业。
选择HOBO你只需要了解：
1、 我们对建陶、家居行业的市场发展和竞争态势有着深刻见解；
2、 我们整合了业内资深的培训导师及企业顾问和强有力的实施执行团队；
3、 我们与众多知名媒介传播机构有着全面紧密的合作，拥有强大的媒体和自媒体资源；
4、 我们希望通过与您的密切合作，成为您在商业运作中长期的战略发展伙伴，为您提供全方位、一
体化的营销和培训服务，提升企业销售业绩，并引领行业进入HOBO时代！
人物档案
HOBO泓博创智高级顾问，陶瓷网首席培训导师、企业及终端营销金牌导师；2003年起专职从事泛家
居行业培训。主要针对厂家业务团队、终端销售技巧、经销商营销模式、经销商终端营销、终端促销
活动策划及组织实施等进行培训，是国内泛家居行业最实战的营销培训专家。
十多年培训行业的积累和沉淀，使其学员遍布全国各地。其独特的授课风格，获得受训企业和经销商
的一致好评。
核心课程
厂家营销团队：《价格战略：如何与经销商博弈》、《渠道与经销商战略》、《工程客户营销：思路
与实操》、《促销策划：策略与实施》、《经销商开发与拓展》、《如何对经销商进行培训》、《如
何帮助经销商提升业绩》
经销商培训：《如何提升团队的销售执行力》、《工程客户营销及难题解析》、《如何做好促销》、
《如何做好店面陈列》、《店面导购销售技巧》、《家装渠道销售技巧》、《小区拦截业务技巧》
最新课程：《微晶石推广》、《全抛釉推广》、《地爬墙推广》、《小地砖推广》、《批发型经销商
销售增量要点》、《零售型经销商销售增量要点》
服务过的部分企业
仿古砖领域：马可波罗瓷砖、L&D瓷砖、TOE生活瓷砖、格仕陶陶瓷、罗马利奥瓷砖、玛拉兹复古砖
、荣高陶瓷、山东强赛特企业、四川明珠企业等；
抛光砖瓷片领域：中源朗高陶瓷、蒙娜丽沙瓷砖、宏宇陶瓷、强辉陶瓷、狮王陶瓷、、汇亚瓷砖、兴
辉瓷砖、冠星王牌陶瓷、百特瓷砖、王者陶瓷、美陶瓷砖、威尔斯陶瓷、长安瓷砖、乐家居瓷砖、依
诺陶瓷、博华瓷砖、升华企业、新润成企业、金牌亚洲陶瓷、金舵陶瓷等；
抛釉砖领域：尊道陶瓷、金丝玉玛陶瓷等；
泛家居领域：圣象地板、皮阿诺橱柜、爱家地板、左右沙发、生活家巴洛克地板、金五菱建材等；
卫浴领域：英皇卫浴、新中源卫浴、维可陶卫浴、美加华卫浴、恒洁卫浴、泰陶卫浴等。
其他：嘉泓马赛克、赛德马赛克、JNJ马赛克、罗曼蒂克陶瓷
经销商：良彬集团等国内近50%的批发大户
工作理念
工作没有瓶颈，有的是不断地攻克。
在邓煜老师眼中看来，他从来没有遇到过所谓的瓶颈。做咨询工作最重要的是作业方法、总结和学习
。每遇到一个新的行业或者客户，深入地研究这个行业和客户的具体情况，就会有解决方案。
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所谓的瓶颈，是日复一日重复同样工作后没有得到提升的阶段，而作为一名资深的培训老师，时常面
对着不同的客户，他们都有自己的特性，都尽不相同。在解决问题的方法上面嘢不同，所以这一行业
是比较多变的，你以为是循环讲课，其实每一堂课，收益或者所传达的东西。都是针对客户的需要提
出的。
兴趣是保持工作动力的重要原因。
人们常常觉得，长时间从事某一行业，总会觉得厌倦。而邓煜老师却认为，只要对这个行业有兴趣，
就能一直走下去。“支持我们持续保持工作热情的动力一是这份工作及其所包含的内容已经成为一种
兴趣”---邓煜。工作时间长了，就成为了一种兴趣，或许偶然会厌烦。但是人和工作的关系像左右和
右手，缺一不可。工作需要有人去做，而我们在职场中，如果自己苦心奋斗出来的事业失去了，就像
失去了自己的左手一样，处处不便而又怀念那个完整的自己。
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