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《展示设计实务》

内容概要

进入新世纪以来中国会展业呈现出一派欣欣向荣的蓬勃景象，大大小小的展览展示公司遍地开花，但
随之而来的人才问题也愈发明显。尤其是展览展示设计方面更缺乏理论与实践相结合的综合型人才。
综观国内目前为数不多的专业教材，都存在着理论结构不合理，缺少实际操作案例的现象。针对这点
，本书作者遴选了众多实际操作案例并辅以图片，深入细致地将理论知识和实际操作全面展现给读者
。本书所涉及的案例都来源于深圳展装业近几年来优秀的创作作品，具有一定的代表性和先进性。
　　在人才培养的各个环节中，教材建设历来受到相当的重视。教材的定位是否准确、质量是否上乘
、结构是否合理、特色是否鲜明、是否具实用性等等，都直接影响到人才培养的质量。正是基于这样
的认识，我们编写了《展示设计实务》一书，始终试图尽量地去体现这些特点，努力以辛勤的工作和
集体的智慧去实现这些目标。可以说，实用性、实战性、实践性是本书的基本追求。全书通篇以案例
为主线，避免枯燥的概念表述，强调从创意到实物的实现过程，讲究设计预想与实际效果的评估，力
图使《展示设计实务》更加务实、充实和平实。
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《展示设计实务》

书籍目录

第一章　展示设计活动定位　第一节　展会主题及展会目标－－展示设计活动的整体定位　第二节　
展会场地－－展示设计活动的地点定位　第三节　时间安排－－展示设计活动的时间定位　第四节　
经费预算－－展示设计活动的资金定位　第五节　展品－－展示设计活动的载体定位　第六节　展后
工作－－展示设计活动定位的终点和起点　第七节　展示设计师行业定位　作业与思考题第二章　展
示设计管理与策划　第一节　展示设计管理的基本特征　第二节　展示项目和项目管理　第三节　展
示设计管理的人为因素　作业与思考题第三章　展示设计注意事项　第一节　设计师与客户的关系　
第二节　设计与前期工作的关系　第三节　设计与施工的关系　第四节　空间布局与造型注意事项　
第五节　展示道具设计及展品陈列方式注意事项　第六节　照明设计注意事项　第七节　色彩设计注
意事项　第八节　施工图设计注意事项　第九节　平面图形设计注意事项　第十节　设计师和工作时
间与计划的关系　作业与思考题第四章　展示的评估与评价　第一节　展示的评估　第二节　展示设
计的评价　作业与思考题第五章　展示设计实务　作业与思考题参考书目参与单位名单索引
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