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内容概要

大数据正在改变我们的世界。互联网发展以及移动通信市场和相关技术的迅速扩张业已创建大量的数
据，包括结构化数据和非结构化数据。数据可用性和数据应用对商业和更广泛的社会领域带来了巨大
影响。有效使用大数据有助于公司更精准地对重要信息进行分析，最终提高运营效率、减少成本、降
低风险、加快创新、增加收入。本书详细介绍了大数据策略的规划和执行，配以10个不同行业里不计
其数的现实案例加以阐述。你将了解大数据的概念以及如何运用大数据——从计算投资回报率和促成
商业案例到整体开发和具体项目的大数据策略。每一章都会解答关键问题，并给出你需要掌握的技能
，以确保大数据项目成功。想要将大数据为自己和公司所用，请阅读这本《大数据策略 如何成功使用
大数据与10个行业案例分享》。
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1、可能我就不是这本书的目标读者吧，没什么收获，翻译比较。。。。。
2、读完之后觉得没读一样 这是为什么。。。
3、程序员推荐！很新
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精彩书评

1、大数据是每个高管都愿意挂在嘴边的流行语，却几乎无人知晓如何成功地应用大数据。Pam Baker
精心写就了一本大数据处理实用指南，内容包括公司如何避免碰触政治雷区。她对Facebook如何处理
大数据的深入剖析值得一读。——Computerworld专栏作家｜Evan SchumanPam Baker将大数据分析推向
了一个新的高度，为任何一位想要进一步了解这一新兴领域并充分利用大数据推动日常业务运营的IT
人士或业务经理提供了实际方案。对于想要了解大数据领域的初学者来说，这是很值得推荐的一本书
。——密苏里州圣路易斯市IT网络和安全顾问｜David StromPam Baker是该行业的顶尖作家之一，她能
够将一个复杂的主题，比如大数据，解释得通俗易懂，方便读者阅读时可以联系主题。这是一本必读
书。——eWEEK资深专栏作家｜Wayne Rash
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