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内容概要

本书通过案例分析、图片、插画，以一种独特的、吸引人的、出乎意料的方式诠释了成功的视觉营销
活动。本书详细讲解了如何通过在线游戏、卡通片、手机APP、信息图等方式促进业务发展，教你如
何使用标识、横幅、赠品、包装、体验等方式打造品牌。本书提供了行之有效的策略，帮助你捕获包
括那些很忙、注意力很不集中在内的潜在客户的注意力。在每一个案例的后面，书中都会精炼出该案
例的精华内容和实践指南，以帮助中小企业领导者乃至营销人员将其应用于实际工作之中。
本书既是一本工具书，也是一本思想书。本书通过详尽解析99种极具操作性、代表性、创新性、实用
性的视觉营销工具和技巧，帮助在创业中的电商、淘宝商家、需要店铺陈列的中小企业家迅速实现流
量和转化率，提升品牌溢价，砍掉软性成本，快速吸引客户，实现企业业绩的突破性增长。
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大卫·兰顿：视觉传媒设计师，具有20多年的实战指导经验，为世界500强企业提供服务。Langton
Cherubino传媒设计公司的合伙创办人，这家公司位于纽约市，致力于帮助企业优化其与客户沟通的方
式。
安妮塔·坎贝尔：Small Business Trends网站的创建人、首席执行官。这家网站为获奖网站，每月小企
业主点击量超过30万次。主持网络收音机每周播客节目，采访小企业主和企业家。同时也是另一家企
业社交媒体网站BizSugar的老板。
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精彩短评

1、干货，99种实用的视觉营销技巧让人眼前一亮，相信在增加店铺流量和转化率方面会起到不小的作
用，值得尝试。
2、一口气读完了！书还是很不错的，实用的视觉营销技巧，无论是对于企业而言还是对个人来讲，
都非常有启发
3、在这个营销显得越来越重要的时代，如何在众多的产品中脱颖而出的确不是一件容易的事情，通
过视觉的直接传达抓住受众的关注显得尤为重要，能够这么多归纳好的营销技巧可以参考，无疑是一
件值得高兴的事
4、此书值得参考，其中更有好几个技巧都特别适合制定推广计划，很有帮助。
5、对我来说挺有用的，总结的这部分营销技巧之前还真的没有尝试过，细细想来，如果在此基础上
根据公司的实际情况略微调整一下，未尝不是一种值得一试的新思路。

Page 7



《移动互联网时代的99个视觉营》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com

Page 8


