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《服装社会心理学（上）》

内容概要

本书融汇人类学、文化研究、心理学、美学、经济学及社会学等诸多领域的观点，把服装和外观的研
究，放在各种社会文化的复杂情境中加以全面透视，从而突显服装外观的本质、意义及其对个人与群
体文化的多元功能和影响。本书值得特别重视的一大特色，在于作者将服装外观与民族文化及多元文
化发展之间的密切关系，作了相当周全而又细腻的阐述。　　本书可作为服装高等教育教材，也可供
服装专业技术人员及大专院校师生，以及相关专业人员阅读。本书融汇人类学、文化研究、心理学、
美学、经济学及社会学等诸多领域的观点，把服装和外观的研究，放在各种社会文化的复杂情境中加
以全面透视，从而突显服装外观的本质、意义及其对个人与群体文化的多元功能和影响。本书值得特
别重视的一大特色，在于作者将服装外观与民族文化及多元文化发展之间的密切关系，作了相当周全
而又细腻的阐述。　  　本书可作为服装高等教育教材，也可供服装专业技术人员及大专院校师生，
以及相关专业人员阅读。
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书籍目录

第一篇 象征性外观 导言 第一章 服装社会心理学：定义   第一节 基本名词         服装与外观   第二节 服装
及人类行为的知识发展史         探究服装之社会意义的早期兴趣/人们为何穿衣的早期理论/社会焦点 心
理分析概念与服装         解读/从人类的基本需要中寻求解答/40年代至今   建议读物 第二章 情境观点   第
一节 情境中的象征外观         日常生活/名种观点   第二节 认知观点         基本假设/方法/社会焦点2-1 举例
说明研究外观的认知社会心理学方法   第三节 符号互动论观点         基本假设/方法/社会焦点2-2 美貌的
质的研究   第四节 文化观点         基本假设/方法   第五节 摘要         贡献/基本假设/方法   建议读物  第三
章 服装、外观与性别角色的社会结构   第一节 外观与性别角色的社会结构：情境观点         文化观点/认
知观点/符号互动论观点/社会焦点3-1 日常生活中对性别角色符号的解释：霸         道的意义/在情境中用
来表达性别角色的外观   第二节 美国文化中性别角色的历史演进         社会焦点3-2 文化赋予鞋子的意识
形态及其性别角色符号   第三节 积极与消极：人为的二分法   建议读物第二篇 外观与自我 导言   第四
章 情境中的身体  第五章 外观与自我概念  第六章 外观管理与自我展示第三篇 外观沟通 导言  第七章 
外观的潜在情境  第八章 外观与社会认知  第九章 知觉者的变项  第十章 外观沟通：一种双向的历程
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精彩短评

1、大概要陪伴很久。
2、08-5
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