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《互联网+》

内容概要

马云说：“风口”之上，猪都能飞起来！
李克强：站在“互联网＋”的风口上顺势而为，会使中国经济飞起来！
可为何，却总有人一个个正在被颠覆？？
互联网创业近20年、中国“互联网+产业”成功实践第一人A股互联网第一股生意宝董事长孙德良首度
“出山”鼎力推荐
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作者简介

曹磊，中国电子商务研究中心主任、研究员长期专注于“互联网+产业”、电子商务、O2O、大数据
、互联网金融、电商物流等领域研究。长期受聘于清华大学特聘教授、浙江大学客座教授、上海交通
大学主讲教授等多所国内一流大学。此外，曹磊还担任国务院发展研究中心《中国经济年鉴(电子商务
篇)》主编、中国电子商务专家库专家、中国电子商务协会网络整合营销研究中心专家、国务院《网络
商品交易及服务监督管理条例》立法组副组长、中国服装协会专家委员会委员、中国首席电子商务官
联盟专家委员等。还受聘全国多省市电子商务专家顾问，以及受聘于多家海外全球知名投资、咨询机
构。每年，接受包括人民日报、新华社、CCTV等在内的数百家境内外媒体采访，为国内业内知名“
意见领袖”。曹磊的观点、报告、著作为多部委决策参考，推动了电商法规完善与环境的净化，多次
引起高层批示，在一定程度上推动了我国电子商务的健康、稳定发展，在国内电子商务业界享有较高
声誉。
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【典型案例】阿姨帮：家政行业的“Uber”　∥ 220
第七节　互联网+物流业：跨界重生？　∥ 221
一、电商物流与传统物流的具体差别　∥ 223
二、电商物流的快递市场特征　∥ 224
三、“互联网+物流”的前景　∥ 225
【典型案例】菜鸟网络：“大数据+大物流”背后的企图　∥ 227
第八节　互联网+房地产：不革自己的命早晚会被革命　∥ 230
一、房产电商“编年史”　∥ 231
二、“互联网+房地产”的发展瓶颈　∥ 232
三、“互联网+房地产”的发展模式　∥ 232
四、“互联网+房地产”的发展趋势　∥ 232
【典型案例】爱屋吉屋：用互联网思维“革房地产中介的命”　∥ 233
第九节　互联网+法律：是美好，抑或是灰暗？　∥ 234
一、传统法律行业面临的问题　∥ 234
二、“互联网+法律”的行业现状　∥ 235
三、“互联网+法律”的发展模式　∥ 236
【典型案例】绿狗网：在线法律文件服务平台　∥ 239
【典型案例】律云网：中国法律服务的云服务平台　∥ 239
【典型案例】法海网：中小企业在线法律服务解决方案提供平台　∥ 240
四、“互联网+法律”的发展趋势　∥ 240
第十节　互联网+检测：为消费安全“保驾护航”　∥ 242
一、检测认证行业发展的四个时期　∥ 243
二、检测认证行业目前的整体情况　∥ 244
三、在“互联网+”环境下检测认证行业的机会与挑战　∥ 244
四、检测认证行业与电商的三类典型模式　∥ 245
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五、检测认证行业的未来　∥ 246
六、检测认证行业未来市场的展望　∥ 247
第十一节　互联网+文化传媒：产业升级的必由之路　∥ 247
一、“互联网+”冲击下的传媒产业生存状态　∥ 248
二、互联网打通文化领域产业链：消除壁垒　∥ 250
三、“互联网+文化传媒”的未来趋势　∥ 250
四、传统传媒企业“触网”　∥ 251
五、互联网大鳄入股传媒企业　∥ 252
【典型案例】 浙报传媒：探索“互联网+”时代模式，构建
“互联网枢纽”型传媒集团　∥ 252
参考文献　∥ 254
第六章　互联网+金融　∥ 256
第一节　互联网+支付：传统支付产业升级　∥ 256
一、黄金时代的“互联网+支付”　∥ 256
二、电商“十一五”规划：手机支付　∥ 258
三、两大巨头支撑中国大部分市场　∥ 258
【典型案例】 支付宝：从淘宝财务部下小团队到颠覆
中国金融业的“蚂蚁金服集团”　∥ 259
第二节　互联网+银行：百年银行业的互联网新玩法　∥ 262
一、互联网金融带来的创新之风　∥ 262
二、百年银行业的互联网新玩法　∥ 263
三、银行传统模式转型升级，转向合作共赢　∥ 267
第三节　互联网+保险业：网络保险“生态圈”隐现　∥ 267
一、“互联网+”带来的是冲击还是补充？　∥ 268
二、传统保险业的互联网渠道搭配　∥ 268
三、国内互联网保险大事记　∥ 269
四、发展趋势　∥ 272
第四节　互联网+理财：传统理财“高富帅”受到挑战　∥ 273
一、传统银行理财存在的弊端　∥ 274
二、互联网+理财：新兴理财方式　∥ 274
三、互联网+理财：多领域理财的市场展望　∥ 276
第五节　互联网+证券：引发证券服务巨大变革　∥ 276
一、发展现状　∥ 277
二、主流模式　∥ 278
三、发展趋势　∥ 279
四、发展建议　∥ 280
第六节　互联网+担保：告别“看银行脸色吃饭”年代　∥ 281
传统担保模式存在的问题　∥ 281
第七节　互联网+小贷：P2P呈“喷井”之势　∥ 283
一、融资渠道对比　∥ 285
二、“互联网+小贷”促进直接融资　∥ 286
三、传统贷款和P2P网贷的相同点和差异　∥ 287
第八节　互联网+信托：钟情背后的无奈　∥ 288
一、信托产品缘何钟情“+互联网”？　∥ 289
二、分拆=违规？“互联网+信托”之危　∥ 290
三、创新≠违规，“互联网+信托”之机　∥ 291
第九节　互联网+众筹：草根创业者的融资“乐园”　∥ 292
一、众筹模式相对于传统融资的特点　∥ 292
二、新契机：打破政策瓶颈，监管现主心骨　∥ 293
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三、众筹“风生水起”　∥ 293
四、互联网+众筹：中国众筹的未来　∥ 295
【典型案例】京东众筹：“三个爸爸”引爆“苍穹之下”空气净化市场　∥ 295
第十节　互联网+货币：互联网金融终极形态就是“互联网货币”　∥ 296
一、“互联网+货币”的表现形式　∥ 297
二、疯狂的比特币　∥ 299
参考文献　∥ 300
附录　把握“互联网+”风口，你必须懂的68个名词解释　∥ 303
后记　打造中国最有影响力的“互联网+”智库　∥ 311
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精彩短评

1、分行业论述，视角独特
2、没什么实质内容，简单罗列
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