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《有机营销术》

内容概要

本书从广告的应用谈起，通过对各种市场行为的分析，构建了一个包含4个主体要素及44个子要素的市
场营销系统，并形象地取名为“绞肉机”。在此基础上，作者按照从确定目标、发现问题、分析问题
到解决问题的顺序，介绍了这一系统的应用，以及与公司内实际案例的结合。本书语言生动，案例鲜
活，具有较强的实操性和可读性。
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《有机营销术》

作者简介

因为策略咨询有限公司,是一家新型的综合性策略咨询服务机构，成立于2009年。
在市场生态思维的指导下，公司分别在市场营销、企业管理和商业模式设计三个领域提出了“有机营
销术”“生态管理观”和“循环模式论”三套系统的理论与方法，并形成了“绞肉机”系列操作工具
，以此为主要依据与方法向中小企业提供市场营销策略、企业管理咨询和商业模式设计三个方面的策
略咨询服务。
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《有机营销术》

书籍目录

要聊的四件事（目录）
一、起  这是一个秘密
1.我们也想成为英雄
传奇的广告能满足人们成为英雄的情结，广告的光芒使它成了英雄的主义。但是，一切似乎又没那么
简单。
2.我们到底在干什么
理想中的广告光芒万丈，现实中的广告却五花八门。我们日常所做的、所见的广告，成功的未必是真
的成功，失败的也未必是真的失败。创造市场奇迹的,可能并非广告本身。
3.究竟是怎么回事
难道书上说的“广告的魅力”不存在吗？难道我们所看见的广告所成就的传奇是假的吗？广告人究竟
有着怎样的私心，才使广告具有了神奇的光芒？这一切究竟是怎么回事儿，我们又该怎么办呢？
4.也许，这个世界就错了
华尔街的喧嚣与中国经济的骄傲共同孕育了急功近利的广告，却忽视了广告背后的营销。这一切都谈
不上对与错，其实也没有永远的对与错，我们所在的国家正在发生着巨大的变化。
二.落  事情本来的样子
1.它到底是不是人
企业是包括营销在内的各种市场行为的主人，可是企业究竟是什么呢？它像人一样拥有五脏六腑吗？
它也像人一样拥有灵魂与思想吗？
2.不能再乱搞这些“关系”了
企业+消费者=市场，市场+营销=市场营销。市场营销是一个系统，这个系统中包含了至少四个大的
要素和四十四个小的要素。各个要素之间的关系，以及营销与品牌、广告、终端、公关等关系共同促
成了这个系统的运行。
3.战场才是归宿
所有的行为都有一定的指向。营销系统的运行是为了走进人的心智，走进人的心智是为了实现营销的
目标，实现营销的目标是为了实现企业的战略。
4.生生不息
营销=种地。特定气候下，选择合适的土壤，埋下一颗种子，浇水、施肥、驱虫、防病。在循环往复
中生生不息。
三、安  制造和使用工具
1.哲学科学艺术
营销到底是一门哲学，还是一门科学，抑或是一门艺术？它们三者到底有着什么样的关系？我们应该
如何看待及使用营销系统？
2.自我催眠
通常我们所设定的目标，可能并非企业真正需要实现的目标。要想真正抓住目标，并把握住这一目标
的本质，我们需要的可能是：自我催眠。
3.从探索到发现
解决问题的前提是发现问题，而通常我们所发现的问题，仅仅是问题的表面而非问题的本质。本质隐
藏在各个营销的要素当中，我们需要的是以客观、翔实的信息还原营销系统本来的样子。
4.从创意到生意
从现象中发现本质，我们才能找到解决问题的创意；再通过本质去制造现象，我们才能在现象中产生
生意。因为现象可以很容易被人感知，被感知了的才可能走进人的心智。
5.谁的“绞肉机”
“绞肉机”是一个思维模型，是进行有机营销的一个工具。它可以万能，但并不一定万能，能与不能
，取决于它掌握在谁的手中。
6.演习即实战
三个快餐摊，200元营销费用，两周的时间。如果以提高营业额为核心目标，我们应该怎么做？对于“
绞肉机”这一思维工具，又该怎么用？
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《有机营销术》

四、妥  人为大
1.谁牵着谁的鼻子
人所承担的使命决定了人的价值，而工具服务于人。目标牵住了人的鼻子，人要牵着工具的鼻子。在
运行一个营销系统时，人，才是最核心的因素。
2.应该和谁过不去
人的能力决定着营销的质量，而向内的生长是一个永恒的过程。同时，一个人的成长也无法代替一群
人的进步。毕竟，大家好才是真的好。
后记  我们
附录  参考文献
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《有机营销术》

精彩短评

1、理论太多，例子太少，觉得太空了！
2、从营销“是什么”，到营销该“怎么做”的系统解析。在读所有的营销类书籍之前都应该先看看
这本书。
3、框架拉的可以，有抽丝剥茧过程，举例子、演绎方面做的太差
4、从追问广告的力量开始，一层一层的揭开神奇力量背后的那个极其复杂的系统——营销系统。发
现、呈现、还原、运用。通过不断的追问现象所指向的本质，找到影响一个企业、一款产品生生死死
的最终的答案。
5、呵呵，营销对于我来说有点难，但我还是用心读完了，有点晕头转向⋯
6、因为标榜的市场“生态”思维所买，虽不多案例，但是思考逻辑和角度是值得学习和参考的。
7、光是书名就吸引了我，“有机”一词用在营销书里还是挺新鲜的，读完后才发现原来营销的系统
真的很庞大！从什么是营销到怎么做营销......总归都是想还原到事情本来的样子！真的需要时间消化
！
8、当当网上无意中看到的，翻了一下，干货很多，值得一读！
9、读了1/3，觉得说的内容太空泛，读不下去。简单的地方举了很多例子，复杂的地方反而一个都没
有⋯⋯
10、抱着来一疗程试试看的态度翻开这本书，竟然有意想不到的效果。这本书还原了一个由4个要素
及44个子要素构成的营销系统，并且提出运行这个系统的方法。提出了市场生态思维，营销工具绞肉
机。都是很新鲜、很有意思的想法，并且符合现在市场的发展规律。很有意思。干货很多，还在努力
消化中。
11、营销真的不是想象的那么简单。
12、学术款？碎碎念？不那么烧脑。不建议买⋯
13、读完了，从理论到用于实践的模型，很实用，无论用于指导营销还是做管理工作，都值得读很多
遍。
14、读书日读的还不错。没读完，继续中！
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精彩书评
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