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内容概要

《经济人类学》阐述经济人类学秉承通过研究“他者”世界来反观自身社会的批判主义精神，对西方
经济学做出整体反思，以求还原人类经济活动的本质。其生命力在于不断扩展延伸研究领域，借鉴人
类学新理论和方法，从而实现对经济学、历史学、社会学等学科的超越与融合，从不同的角度对各种
经济问题进行深入研究。中国，特别是少数民族地区的经济社会发展现实，不仅非常需要经济人类学
的理论研究指导，且为发展具有中国特色的经济人类学创造了条件。而对当代世界经济体系中贫穷、
不平等和发展等问题的研究，更是经济人类学的重点内容。
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精彩短评

1、集各式模式于一书，最终说出经济的本质是文化传统在影响而不是科学。
2、编译的部分提供了一些新书的线索，但还是拼拼凑凑，没有自己的观点。未能关注经济模式对社
会结构性变迁的影响，
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