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内容概要

《全球制造大变局：互联网+时代的造物革命》阐述了开放工程的发展，采用众包模式，注重合作、
分享与联系，帮助越来越多的公司以之前难以想象的速度生产出越来越好的产品。《全球制造大变局
：互联网+时代的造物革命》注重对开放工程的分析，并为读者展示利用这种力量为自己公司服务的
方法。提出了机械设计工程师们应该与市场、销售、客服、供应商以及最重要的——客户建立紧密联
系，从而引领和推进整个制造业的变革。
《全球制造大变局：互联网+时代的造物革命》适合工程师、设计师等制造业从业人员，以及对未来
制造业变革感兴趣的所有人。
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