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《品牌設計之美》

内容概要

專為品牌色彩打造的設計專書
50組協調色系的品牌設計案例，看看全球設計師的激盪創意
人們在創立品牌時都在尋找一種色彩作為在消費者視覺中的映射。當宣傳品牌獨特內涵文化時，就會
以該色彩為主要表現元素。可以說，色彩是品牌最直接的代言人，即便人們想不起該品牌的品牌特徵
或者行業特點，但只要色彩，人們也可以大概對該品牌的定位和特點有一個印象。色彩對於品牌而言
就是一種語言，但品牌的一切設計和裝飾，都要以品牌特點為基礎。
有時單憑冷色或者暖色的應用，無法滿足設計產品的表現。於是，協調色應運而生。協調色具有色彩
審美的多面性。與單色設計中的冷色、暖色分明的色彩意義相比，協調色具有調和感、色彩感知的連
續性等特點。因此協調色在科技類、通信類、IT 類、日用品、餐飲等行業常被應用。合理運用協調色
，可以充分體現出品牌理念、定位和特性。
本書的內容包括：介紹不同的色彩給人的心理感受及其他特性、分析協調色在品牌設計中的運用方法
。本書中的作品用色大膽、特徵鮮明，展現了協調色在品牌設計中的積極作用，引領了色彩在品牌設
計中的應用趨勢。
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善本出版公司在北京和上海設立有分公司，銷售網絡遍及中國五十多個大中城市，更在亞洲和歐美擁
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