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内容概要

《经济社会学（第三版）》试图反映经济社会学发展的最新动态，用社会学的理论与方法分析经济行
为、经济组织以及非经济因素对经济行为的影响等，主要内容包 括经济社会学的理论渊源、经济社会
学及其研究、理性选择与经济生活、社会资本、市场转型的经济社会学分析、交换及交换中的中介价
值、消费行为、劳资关系、 经济组织、企业家与企业家精神，以及经济与文化等。本书与其他教材的
不同之处在于除了传统的经济社会学内容外，还对中国转型社会进行了社会学分析，并将转 型期中的
劳资关系纳入经济社会学的视野，同时对企业家和企业家精神、消费行为进行了社会学的分析。
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