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《争夺亚洲消费者》

内容概要

《争夺亚洲消费者》内容简介：世界正目睹传统的全球金融模式的深刻变革，一些国家（如中国和日
本）已经证明了自己非凡的恢复能力。经济在增长，对经济复苏的信心十足，这或许是表明“亚洲世
纪”即将到来的信号。
但是，美国私人消费的衰落已经迫使亚洲各经济体开始考虑扩大彼此间的贸易往来和激活自己国内市
场消费的新途径。为了保持增长动力，这些经济体必须鼓励本国消费者增加消费支出。
在这动荡的多事之秋迅速形成的经济新秩序下，在亚洲地区的成功将成为企业继续保持竞争力的关键
。这对亚洲本地企业和全球企业，都是如此。
亚洲的消费者正准备从过度消费的发达国家消费者手中夺过接力棒。但是，麦肯锡的经验表明，即便
是那些最精明老道的跨国公司，对充分利用亚洲的增长潜力也准备不足。亚洲地区的市场可以分为多
种类型，其消费者的品位和爱好也在不断演变。
此外，即使是那些经验丰富的企业高管，也可能对亚洲消费品市场变化的速度和规模感到始料不及。
消费品企业要迎接这种挑战，就必须彻底改变在亚洲地区的战略、运营、组织和营销的思维方式。
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《争夺亚洲消费者》

书籍目录

争夺亚洲消费者导读：亚洲时代到来了吗？地区性试图，本地化行动：——争夺亚洲消费者的四项措
施日本在中国的挫折解读中国的富裕消费群体中国需要一个向消费者倾斜的展模式圆桌研讨：中国的
消费挑战准备迎接亚洲的未来——摩根士丹利亚洲区主席Stephen Roach专访迅速发展的中国消费金融
市场聚焦特写时艰更看领导力专访名人录麦肯锡全球调查：危机中的领导者专题研究评估社会责任计
划的价值可持续发展>“绿色”专访麦肯锡对话全球企业领袖——思科公司约翰?钱伯斯麦肯锡全球调
查：企业如何从Web 2.0中获益中美为什么应在清洁能源领域建立伙伴关系三种清洁能源技术中的机会
制定全球气候议程——李侃如专访聚集特写俄罗斯如何才能提高生产率其他栏目
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《争夺亚洲消费者》

编辑推荐

《争夺亚洲消费者》：更多麦肯锡：中美清洁能源合作，评估可持续发展，专访思科公司钱伯斯，时
艰更看领导力。
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《争夺亚洲消费者》

精彩短评

1、麦肯锡的一贯风格，角度挺好的，但很多的观念设想是建立在国家层面，尤其是对中国市场的分
析。有些应该适合CEO或者特定的企业，例如石油企业。
2、09年时给出的预测，现在看来异常准确，麦肯锡很牛逼。《争夺亚洲消费者》在中国销售量十分重
要（定价与渠道），关注城市群而非地区，中国的出口企业要把市场转去国内需要建立新的渠道，说
来很讽刺的是中国的外贸加工企业不知道中国消费者的喜好，很多出口转内销产品居然只有在地摊上
才买的到，希望这只是哈尔滨的独有现象。
3、麦肯锡的研究报告对研究工作非常有价值，这本季刊非常值得参考。
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