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《旅游学概论》

内容概要

本书是高等院校旅游专业教材之一。它以“博采众长，以我为主，融合提炼，自成一家”为编写的基
本原则，以揭示旅游发展规律为主线，在吸取中外学者旅游学研究最新成果和总结中外旅游业发展经
验的基础上，运用理论与实践相结合、定性与定量分析相结合等方法，全面系统地分析和阐述了旅游
学的基本理论、基本内容和基本方法。内容包括：旅游学的研究对象和任务、旅游的产生与发展、旅
游者、旅游资源、旅游业、旅游市场、旅游产品和旅游商品、旅游区、旅游组织、旅游业发展趋势等
。    本书内容丰富，文笔通俗易懂。既突出了学科内容的前沿性与系统性，又体现了教材内容的时代
性与开放性，更兼顾了教材的实用性。为方便学生学习、理解和掌握，每章前列有学习目标、重点和
难点；章后均列出本章重点概念、小结、案例分析、思考题、练习题和学习参考书目。本书除可作为
高等院校旅游类专业的教学用书外，还可作为高等职业院校、高等教育自学考试相关专业的参考教材
，也可作为旅游企事业单位工作人员的培训教材。
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