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《不可抗拒的帝国》

内容概要

本书讲述的是“有美国特色的软实力”的一段历史，研究美国在20世纪是如何以一个市场帝国的形式
改变欧洲的。以往人们对于美国在欧洲主导地位的形成，基本都是从政治、经济和军事角度来研究的
，但本书作者格拉齐亚教授另辟蹊径，从消费文化的角度来探讨美国对欧洲的浣影响。作者认为，美
国的产品、产品制造者和销售者不仅改变了欧洲人的消费习惯和品味，而且也改变了欧洲人对于社会
及他们自身的看法，从而传播了美国的理念，完成了对欧洲的改造。因此，这是美国的消费资本主义
对欧洲资产阶级文明的一种胜利，同晨，它也使欧洲免于被极权主义统治所吸引。相对于欧洲的军事
主义传统，美国这种征服世界的方式显然胜一筹。
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《不可抗拒的帝国》

作者简介

维多利亚·格拉齐亚现为美国哥伦比亚大学历史系教授，还曾担任过全美欧洲研究委员会的主席，是
当前美国国内研究欧洲现当代历史的权威学者之一。她的研究领域比较宽广，涉及大众文化与消费文
化、性别问题、家庭政治史、商业变革史等。出版的著作有《同意的文化：法西斯意大利的大众休闲
组织》（The Culture of Consent：Mass Organization of Leisure in Fascist Italy）和《法西斯主义是怎样统治
女性的：意大利，1920—1945》（How Fascism Ruled Women：Italy，1920—1945）等。
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《不可抗拒的帝国》

精彩短评

1、201621 生涩难咽
2、主旨非常有趣，可惜行文并不引人入胜；虽然学术性较强（思想点到为止），但依然不失为一本
值得一读的好书；理论上在广大贫穷的第三世界，美国（中国）的民粹主义豢养路数依然广阔天地大
有可为，可惜，在照耀世界的物理天花板之下，物质剩余决定了存量博弈的末路穷途；当物质神话破
灭，chaos不可避免；
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《不可抗拒的帝国》

章节试读

1、《不可抗拒的帝国》的笔记-第114页

        “有时，那些政府又过分热心，就像在英国所发生的，在那里，政府官员紧紧跟随着调查的进行
，因为他们害怕工会委员会得知一个地方与另一个地方的工资水平差异是多么大，那样那些人会闹腾
着要求调整工资。为了防止泄露这些信息，他们坚持要求在最终的报告中不要使用英镑和先令，而只
编入索引数字。”----可以，这很英国官僚
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