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内容概要

每一家企业都追求创新，寻找利润增长点的第一要务就是“创新”，然而，无论创新构想有多么刺激
和天花乱坠，成功的创新仍然不多。大部分的观察家认为，创新失败是由于缺乏顾客的视角或执行力
不足；但许多公司其实都特别注意到这些明显的原因，可是最终仍然避免不了失败。本书作者研究了
米其林、索尼、诺基亚和苹果等公司创新成功或失败的鲜活案例，并提出，创新失败有时不在于构思
或产品本身，而是在于组织之外的原因，真正的问题是创新“生态”及其所蕴藏的风险。本书基于全
新的视角和概念提出了企业创新的广角镜战略，通过运用这一战略工具，企业的创新产品和服务才能
真正为消费者带来价值。
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书籍目录

第一部分 发现生态系统
1.当把一切都做对时，为什么还会出问题
2.合作创新风险：当不再是自主创新时，你要发现真正的困难
3.采用链风险：要看到最终客户之前的所有客户
4.内外部生态系统无处不在
第二部分 选择你的定位
5.定位生态系统：识别区块和地点
6.角色与关系：在创新生态系统中领导抑或跟随？
7.正确的地点和时间：早起的鸟何时有虫吃？
8.拓展视角意味着变换话题
第三部分 赢得竞赛
9.改变游戏：重置生态系统，为你服务
10.给成功排序：赢得接续的竞赛
11.让你的成功几率加倍
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com
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