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内容概要

《移动电商：商业分析＋模式案例＋应用实战（第2卷）》通过3大主流移动电商平台、4大移动电商营
销模式、50多个营销技巧和运营技巧、300多张高清图片帮助读者快速熟悉移动电商实战技巧。 《移
动电商：商业分析＋模式案例＋应用实战（第2卷）》的创新之处在于与第1卷相比更加精髓化、优异
化、全面化、图解化。本书去除了第1卷中的电商模式、电商平台等基础内容，直接切入移动电商的
运营技巧，让读者一眼就能找到想要的知识点。 《移动电商：商业分析＋模式案例＋应用实战（第2
卷）》适用于移动电商相关平台的创业者、转型者、管理者，同时也可作为电子商务相关专业的教材
。

Page 2



《移动电商：商业分析＋模式案例》

作者简介

张国文 资深电商人士，移动电商开拓、践行者通过LBS地图应用与餐饮、租房、购物、娱乐、酒店等
行业结合，进行客户定位与精准营销，是实操型的商业管理者和投资者，对于LBS与B2B、B2C、C2C
、O2O、APP、大数据的结合运营， 有着丰富的实战经验和深入研究， 对移动电商的各种微营销工
具,如微信、微博、微视等都非常熟悉,曾参与编写多本互联网营销类畅销图书。
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5.1　移动互联网用户消费特点分析
5.1.1　消费碎片化、移动化
5.1.2　消费需求呈现个性化
5.1.3　消费入口呈现多元化
5.1.4　消费决策逐渐理性化
5.2　移动电商的常用营销策略
5.2.1　口碑营销
5.2.2　视觉营销
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