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内容概要

本书作者历经数年的积累，在积极借鉴和吸收国外先进的公关活动策划与管理的理念、观点和方法的
基础上，结合中国国情以及公共关系教育与活动的发展现实，将策划与管理融为一体，采用实证研究
的方法构建本书的框架体系，引用与分析大量的案例和数个原创策划方案来阐释如何进行公关策划，
力求使本书具有一定的开拓性、系统性和应用性。
对大学生来说，公共关系策划既是一门专业基础课，又是一门素质教育课。本书贯彻“学以致用”的
原则，注重培养学生的实际应用能力。本书的特点是：语言简洁明快、内容新、案例新、观点新、可
读性强，较好地将专业学习和素质训练融为一体。
本书既可作为高等院校公共关系及相关专业的教学用书，也可作为企事业单位在职人员培训及自学用
书。
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