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《广告革命》

内容概要

本书阐述了广告的现状和未来，分析影响今天广告业大重组的各种因素，以及如何利用这些变革。广
告在中国已成为企业打造无形资产，建立声誉，实现经营业绩的重要工具之一。广告和营销人员能从
中获得独到的思想和极有价值的指导。适用于广告从业人员、品牌经理、企业宣传和营销人员、媒体
从业人员。
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《广告革命》

精彩短评

1、不接本国地气
2、想找本专业书来看看的，有点失望，在作者数据数据的包围下看不到“广告”的出路。05年的书，
作者总在喋喋不休的说自己之前发表的著作以示其前瞻性。书中的有些现状仍在延续，有些变革尚未
完成。事实证明革命的步伐总是由实践而出慢于人们的想象，与其把希望放在不由自己说了算的技术
层面上不如全面的总结过去更能有所进步。
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