
《移动互联网时代》

图书基本信息

书名：《移动互联网时代》

13位ISBN编号：9787113184995

出版时间：2014-6-1

作者：谭贤

页数：348

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu111.com

Page 1



《移动互联网时代》

内容概要

一本在手，完全精通移动互联网时代的O2O 营销活动、品牌建设和人气凝聚等技巧，成为营销达人！
80 多个精彩的O2O 营销案例，帮您一步步克服各类营销难题，从新手成为O2O 营销高手！
本书主要定位于互联网与移动互联网营销行业的从业者；各类想利用O2O 来投资、创业的人士；企业
的营销经理、品牌经理、广告策划人员、产品经理、APP 开发部门经理，以及企业的决策者；同时也
适用于实业家、政府媒体工作人员以及相关专业的学生等。
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作者简介

谭贤，浸谙互联网多年，十年以上在传统领域行业与电商网店平台间切换，既熟悉线下销售，也擅长
线上商务，在传统快消、服装、团购等行业经验丰富，对O2O（Online To Offline）也有着比较深入与
痴迷的研究，特别是对O2O在营销、支付和消费体验领域，以及对O2O的产品组织、架构、支撑和运
营，都有着亲身的体验和系统的学习，随着未来几年O2O将持续增长，市场成长空间非常巨大，因此
推出本书，与广大读者交流。
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精彩短评

1、一般般。
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