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《资本增值经营》

内容概要

企业是一个运用资本进行生产经营的单位，是实现资本保值增值和获得最大收益的载体。企业运行的
全部目的在于实现其资本的最大增值获利。作为资本增值获利的具体实现形式，企业的一切生产经营
管理活动无不体现在对资本增值的经营管理上，即对资本要素的优化配置上，企业的一切经营管理活
动都必须服从和服务于资本最大增值盈利的要求。本书围绕企业资本增值效率最大化(资本逻辑)和企
业利润最大化(利润铁律)运营体系，从资本增值理
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一、价值工程的重要基础：产品功能分类
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