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《新媒体前沿》

内容概要

胡正荣主编的《新媒体前沿(2012)》把脉全球新媒体产业、技术和理论前沿，梳理全球主要国家的新
媒体产业发展现状与趋势，力求拓展读者的三个视野：
    ·前沿视野。《新媒体前沿(2012)》致力于汇集深入挖掘、汇总、梳理和分析新媒体产业最新资讯
、前沿理论成果和技术应用成果。
    ·全球视野。本书致力于研究全球范围内新媒体的发展趋势，力求为我国新媒体发展提供一个全景
式的、深入透彻的国际竞争环境的分析。
    ·理论视野。本书致力于提高对新媒体前沿理论的解释力，将直接影响新媒体产业发展、技术变革
及相关应用研究的理论成果纳入本书的阐释体系，力求深入浅出地为业界和研究者提供最新理论研究
成果的解释。
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作者简介

胡正荣  教授，博士生导师，中国传媒大学副校长、广播电视研究中心主任。    国务院学位委员会新闻
传播学学科评议组召集人、教育部新闻学学科教育指导委员会委员等。美国哈佛大学肯尼迪政府学院
客座研究员(2005)、英国西敏寺大学传播与媒介研究中心Leverhulme访问教授(2006)、新加坡《亚洲媒
介》编委、韩国首尔大学《传播研究》编委、英国《全球媒介与传播》编委。发表论文、论著等成
果300余万字，主持国家社科基金重大项目“国际传播发展新趋势与加快构建现代传播体系研究”、教
育部人文社科重点研究基地重大项目“基于广播电视与新媒体的中国国际传播力建设研究”等多项省
部级以上项目．主要研究领域为媒介研究(包括媒介发展战略、媒介政策与制度、媒介管理等)、传播
政治经济学、新媒介等，主要讲授课程有“新闻传播学理论研究”、“传播学理论”、“媒介研究”
等。    2000年列为教育部“跨世纪优秀人才”，2001年获国务院政府特殊津贴，2006年获“新世纪百千
万人才工程”国家级人选。
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编辑推荐

胡正荣主编的《新媒体前沿(2012)》的研究设想主要遵循三个原则：第一，立足中国，放眼国际。本
书将对国内、国外的新媒体发展前沿和趋势进行梳理和研究。第二，点面结合。本书将在对国内外新
媒体产业发展做全景式研究的同时，在国际和国内选取2-3个当年具有代表性的成功案例，进行深入剖
析。第三，探索前沿，面向未来。本书将详细梳理并解释当年新媒体研究和新媒体发展领域的理论、
技术和应用前沿，力求为新媒体产业发展提供可能的智力支持。
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精彩短评

1、案例选的很不错 以后写论文知道去哪里找数据了
2、价格不贵，质量不错，未退回。
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