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内容概要

《企业品牌经营十大战略》丛书，即《提升品牌竞争力》五卷书，是作者在收集大量的资料信息和学
习了大量的企业经营管理的实践知识后，经过比较系统地思考、梳理、整合、提炼而完成的。<br>    
该丛书以鲜明的观点，详实的理论基础，生动的案例分析，阐述了企业品牌经营十大战略的基本理论
。每卷书阐述了两个战略的基本理论，每一战略专有一章为5-7个案例分析，十大战略约有60个案例分
析。<br>    该丛书读来引
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书籍目录

一 市场定位战略
第一章 品牌市场定位观念与策略
第二章 品牌经营的市场定位战略
第三章 品牌市场定位战略的应变
第四章 品牌市场延伸与定位策略
第五章 品牌市场定位战略实施案例
二 功能质量战略
第六章 产品功能质量观念
第七章 产品功能质量战略的策划
第八章 产品功能质量战略实施案例
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