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《深度解析淘宝运营》

内容概要

淘宝运营，仅有知识是不够的，还需要有系统的运营思路。为帮助广大电商从业者以及众多中小卖家
更好地运营店铺，《深度解析淘宝运营》全面阐述了整个店铺运营的重点环节，包括淘宝搜索规则、
打造爆款、店铺规划、客户服务、直通车、钻石展位、数据分析等内容。具体操作步骤翔实，并且结
合笔者的实际操作经验，将各个环节最本质的一面透彻展现给读者，结合理论与实战，尽可能向读者
展示一个最真实的运营核心。《深度解析淘宝运营》没有长篇大论的叙述，内容精简，一切落实于具
体执行思路，以营销思路为贯穿，以解决实际问题为诉求，环环相扣，可以帮助那些不知如何运营店
铺的卖家与电商从业者找到运营方向。
《深度解析淘宝运营》实用性强，以卖家的视角来书写，观点独到，是众多中小卖家、电商从业者、
个人创业者，以及在职运营人员提升技能的必备书籍。
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作者简介

刘涛，
电商实战作家
实战派电商运营操盘手
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操作管理经验。
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精彩短评

1、为了帮公司运营⋯⋯
2、还不错，以前一直以为搞淘宝的都是无所事事不想工作的，后来才知道这叫电商而且里面门道非
常多
3、可以对淘宝运营有一个浅显的认识
4、数据魔方早没了，电商发展就这么快
5、够我系统整理一下了，补充知识论点。
6、比较详细，建立电商运营结构思维比较合适
7、可以可以，对于我等入门级集市卖家很有帮助~
8、收获很多，干货十足。2017准备转运营的，看了这本大概了解了运营的工作。新手入门很好的选择
。
9、对于了解淘宝运营基础有帮助⋯总体一般

Page 13



《深度解析淘宝运营》

精彩书评

1、一直都想找一本好的电商类书籍，刘涛编著的这本书我还是比较喜欢的。因为这本书容易理解而
且比较实用，这本书把理论与实践结合起来，让我很快就能掌握网上开店铺的基础技能。也希望这本
书给更多的读者带来情感上的共鸣与技术的掌握。
2、现在是知识大爆炸的时代，开店只有知识是不行的，但是没有知识是万万不行的，这本书教读者
学会更多的去思考、去行动，而不是简简单单的花钱去买左一个又一个的促销活动，深度的了解淘宝
运营的规则与技能是非常有用的，而且作者写书的视角非常独特，给人眼前一亮的感觉。
3、这是一本淘宝开店赚钱的必备之书，写得非常棒！内容很多，而且浅显易懂，案例也很生动。看
了这本书掌握了很多开店的经验技巧，使读者不仅能轻松掌握具体的操作方法，还可以做到举一反三
，融会贯通，读了这本书我受益匪浅，很喜欢这本书
4、淘宝营销手段很多，不同的店铺有不同的方法，作者很明显是经验丰富的“老司机”，对于如何
做好淘宝店铺运营，尤其是如何建立淘宝运营体系阐述的很深刻。内容还可以，知识面还算比较全，
而且作者条理清晰，语言讲述通俗易懂。
5、一直都想找一本好的电商类书籍，刘涛编著的这本书我还是比较喜欢的。因为这本书容易理解而
且比较实用，这本书把理论与实践结合起来，让我很快就能掌握网上开店铺的基础技能。也希望这本
书给更多的读者带来情感上的共鸣与技术的掌握。
6、现在网购已经家喻户晓，电商正在崛起。如何在网上经营好自己的店铺，已经被许多电商爱好者
关注。笨鸟电商俱乐部创始人刘涛编著的这本书从不同环节向我们介绍了电商运营方式及实操指导，
读了这本书我受益匪浅。
7、对于淘宝运营,有太多的话要说,也有太多的知识要学。所谓的运营不是死板的职务，是要根据公司
的实际情况运营，本书很好的佐证了这一观点。作者的文笔不错，淘宝运营的经验也很丰富。看了之
后学到了很多核心技术，开拓了自己运营的眼界，受益匪浅
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