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《数据有度》

内容概要

《数据有度：场景时代的内容玩法》是一本让人脑洞大开的内容玩法书，给新一代叙事者提供了十八
般武器。清晰的构架、简洁的语言、坦率的态度，整本书无不流露着新一代互联网原住民颠覆传统的
创新基因。
运营无招，数据有度。把握好数据的尺度，把数据做出角度、深度、温度、态度，这是《数据有度：
场景时代的内容玩法》的核心。围绕新消费、玩互动、融呈现、变模式这4个维度，《数据有度：场
景时代的内容玩法》从场景化叙事聊到用户激励和内容产品经理，分享了内容、传播、团队迎接变革
的心路历程。
产品的玩法本身会经历兴衰，但只要人的创新精神在，就可以在新的场景下持续玩好内容。作者的探
索与思考，无疑可以给内容运营从业者带来多元启发。
推荐准备从事内容传播和广告策划工作的在校生、互联网产品运营从业者、移动互联网内容创新领域
的研究者，以及企业市场和品牌传播从业者参考阅读。
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《数据有度》

作者简介

许秋里，内容运营创新的实践者。
围绕内容创意、技术创意与品牌传播的结合，在《中国传媒科技》等期刊发表多篇文章。
全国职业院校新媒体运营培训班、江苏高校新媒体竞争力培训讲师。
先后担任网易本地项目内容组长、网易新媒体实验室主管。
现为新浪新闻资讯运营副主编、新浪新媒体实验室负责人。
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《数据有度》

书籍目录

第1部分 新消费
第1章 屏阅读时代 003
说好的“内容为王”，到底什么算好内容？ 005
门户网站专题中的交互信息图，是怎么做的？ 010
移动阅读以屏为单位，内容消费习惯变了吗？ 019
当HTML5 页面遇上数据可视化，会发生哪些反应？ 024
第2章 新闻游戏化 031
资讯获取是娱乐需求，要吸引用户主动来用 033
游戏服务内容，趣味性和主题鲜明要相互统一 035
体验中有目标达成，是游戏型可视化的关键 039
第3章 场景化叙事 043
场景化叙事：形式服务内容，图片构建故事 046
保持用户想法和新闻故事的逻辑推进同步 049
故事化呈现：设计好包袱，让资讯变得有趣 053
第2部分 玩互动 059
第4章 萌拟人化 061
拟人化，和枯燥单一的概念化展示说“再见” 064
体验型“萌拟人化”带你体验内容场景 067
自述型“萌拟人化”可视化让内容有感情 068
第5章 用户激励 073
激励型新闻产品能激活时政新闻的“睡眠用户” 075
差异化的用户阅读结果体验促进产品分享 078
第6章 动画视频 081
选题：话题越抽象，越有动画解析的必要 084
传播：有趣、有干货、有卖点才能传播得更远 086
策划：要从话题和角度上考虑其可复用性 088
第3部分 融呈现 093
第7章 音频 095
H5 交互策划是多媒体报道在移动端的再现 098
音频能渲染报道的氛围，起到画龙点睛的效果 100
使用音频能有效补充信息，弥补篇幅的局限性 103
音频在该位置出现时，需确保有效且必需 105
第8章 交互 109
长信息图的手机阅读需要上下拖拉，逻辑性较差 112
Gif 动画能使用户一屏浏览完多维度内容 114
H5 交互专题需要保证页面切换的强逻辑性 116
以时间为自变量，让其他数据随之变化 118
地理关系也是切割可视化内容的重要方式 120
巧妙设计按钮和过渡页浮层来补充内容逻辑 122
第9章 角度 127
找好带动专题逻辑的小角度，突出新闻干货 130
小角度解构大背景，避免相近的选题同质化 132
跳出常规解读，提供角度引导用户自己思考 134
第4部分 变模式 141
第10章 修改和再修改 143
数据的选择要权威，图例、图注的呈现要准确 146
数据的选用要尽量新、近，且跟叙事主题统一 147
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《数据有度》

多组不同维度的数据构成一个图，分别注明来源 148
数据的叙事层次推进，需符合主题逻辑的演绎 150
通过颜色、形状、大小的不同来区分多维度逻辑 152
数据展示的主要信息或趋势，需要和主题相吻合 154
第11章 不增加阅读成本 157
可视化是为了炫技还是为了更好地传递信息？ 159
做可视化如果要保持一个初衷，那是什么？ 161
第12章 内容产品经理 165
内容产品化，数据新闻团队协同作业是必需 167
报道融合化，富媒体专题要求编辑多元把控 168
技能多元化，采编和原创的外延发生着变化 170
资讯社交化，渠道多元推动编辑有传播意识 172
新闻游戏化：议程设置需要更加重视产品体验 174
附录 头脑风暴，需要三个人玩 177
后记 创新，最好玩的是人 185
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《数据有度》

精彩短评

1、太贵了⋯⋯
现在真的是什么都可以出书了。。。这应该是作者专栏的合集吧，大概十几篇的内容，里面书页大量
空白，文字量超级少。
心疼60多软妹币

随便看看对可视化新闻如何操作有大致了解
2、喜欢，没那么多原因。
3、浪费纸张之作
4、我们的内容消费习惯一直在改变。这类书还是希望越多越好。
5、比较平静地看完，哈哈哈⋯⋯
6、可以看到信息图在国内实践的迭代进化及背后原因，能举一反三。
7、内容情怀是一个迭代的概念，我能感觉到一些东西，好评。
8、可视化是一种工具也是书的叙述工具，书似乎在讲着别的东西，比如对新闻和传播的理解。看了
两三遍。
9、看完整本书，觉得这是市面上少有的能结合真实案例和数据、场景、用户、内容等多维度展示的
新的内容玩法。看完感受深受启发，也知道看事情换一些有趣的奇特视角会有更不一样的效果。创新
的必须的，也是在这个内容为王的时代，让内容能被更多的人接受和赞扬的方式。做内容运营2年多
，感觉看完也收获颇丰，看完案例解析，也对一直膜拜的网易新媒体实验室更加敬佩。值得从事内容
、文案、新媒体等从业人员一看的好书
10、买了一个场景时代8本书的套装，里面有场景革命、参与感、引爆点等，这本书还行。
11、在做一个关于移动新闻的社交媒体传播研究，有用！
12、一种新的新闻传播实践吧。
13、想起一位朋友在讲话：）加油。
14、H5感觉没那么流行了。当然书籍有它的耐看性。
15、像是一个熟悉的人在说话，有着他的思考和记录。读起来刚刚好～
16、很精彩！内容运营者必备的工具书~
17、可以吧，参照困难，毕竟很多东西用不大上了。启发创新的思考有帮助。
18、选题的敲定、素材的收集、内容的包装与呈现以及团队的协作
19、容易看下去。有用
20、我们如何去提高能检索和公开报道的数据的处理水平？能学到东西吧。
21、做数据新闻述评时看的。
22、创意是一个好东西。
23、这是一本很有设计感的书，图文的排版给人的感觉是恰到好处的，读起来毫不费力。在内容方面
，以案例为主，结合网易新媒体实验室产出的各类专题深入浅出的总结分析，一下子就被代入到作者
和其团队在策划内容当时的情景中，如何选题、又是怎样考虑到这样独到的角度、以及方向确认后的
协作和输出，至最终呈现出有良好交互的H5形式专题内容，能够感受到团队在一定的压力下，凝成一
股劲去突破的那种劲头，很有感染力。

虽然案例基本是属于内容运营的工作范畴，但这个实验室在做的内容创新，将内容产品化、数据可视
化，这种探索和创新的思维方式，同样值得其他类型运营新人学习，在工作中若保持这样的意识，可
能会找到更多的突破口。
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