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《总经理的决策》

内容概要

广告语：
告诉您什么才是客户满意的设计，独家揭秘无印良品等24大知名品牌的设计秘诀！
海报宣传点：
★无印良品、三宅一生等企业经营者亲述产品设计独家秘诀
★一对一采访，真实的还原了经营者的产品设计理念
★领域涉及面广泛，囊括：厂商、零售、服务、广告、农业
内容简介：
如今，随着消费者的品牌认知度逐渐提升，企业经营者也必须将品牌设计放到产品设计的重中之重，
抓住了让消费者认可、可以和消费者产生共鸣的产品才是王道！
《总经理的决策》这本书，是日本日经设计编辑部为了更好的阐述品牌设计的重要性，以专刊的形式
采访了包括总经理在内众多亲身参与品牌设计的企业经营者，但是杂志展示给读者的内容毕竟有限，
所以为了更加广泛的向产业界传播经营者必须亲自参与品牌设计这一理念，他们将专刊的报道集结成
册，撰写了这本《总经理的决策》，希望通过这本《总经理的决策》，让更多的企业经营者转变对品
牌设计的原有认知。
《总经理的决策》全书共分四个章节呈现专访内容，第一章厂商篇、第二章零售篇、第三章服务业广
告篇，第四章中小地方性企业及农业篇。所有专访内容包括如下企业：日清食品、星野集団、任天堂
、Park Corporation、JINS、ABC料理工作室、百濑榻榻米店、靴下屋、宜丽客公司、鸭井加工纸公司
、IDEA INTERNATIONAL、光味增公司、三宅一生、丸茂印刷公司、Maruhan Corporation、Acarine
Inc.、丸屋本社、Lacue Co.,Ltd.、H a g u r u m a E n v e l o p eCo., Ltd.、宫崎椅子制作所。
相信看了各位企业领导者的独家阐释，您也会对其中的很多理念产生共鸣，不管您现在是不是企业的
领导者，相信这本《总经理的决策》带给您的都会是深层次的品牌设计理念传播。
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《总经理的决策》

作者简介

作者简介：
日经BP社所提供的信息专业性强、内容广泛，涉及经营、电脑、数码家电、计算机、通信、机械、建
筑、医疗、健康、环境、娱乐等众多领域。经专职记者采访编辑的许多杂志在其专业领域里都堪称是
众所周知、首屈一指。日经BP社直销杂志的读者约有150多万人，发行量每年达3400多万册。
编辑推荐：
如果一家公司的产品已经在您脑中形成了绝对偏好的烙印，那么恭喜这个品牌！这个品牌已经知道将
产品设计融合到人性的特点如从众、怀旧、喜爱时尚、崇拜明星等从而俘虏跟随者。这就是品牌跟从
的最佳成就！
不久前曾经参加过一次品牌设计培训，培训师开篇便打开两幅图，一幅是一个白色的普通T恤，第二
幅是跟第一幅一样的白色T恤，但是增加了一个耐克的对勾标识。他问大家两个问题，第一个：这两
幅图上的产品分别价值多少钱？第二个：你们更愿意买哪一个？于是听课的大家都深深的体会到了品
牌影响力的重大作用，产品品牌设计的重要性。
《总经理的决策》这本书，是日本日经设计编辑部为了更好的阐述品牌设计的重要性，以专刊的形式
采访了包括总经理在内众多亲身参与品牌设计的企业经营者，但是杂志展示给读者的内容毕竟有限，
所以为了更加广泛的向产业界传播经营者必须亲自参与品牌设计这一理念，他们将专刊的报道集结成
册，撰写了这本《总经理的决策》，希望通过这本《总经理的决策》，让更多的企业经营者转变对品
牌设计的原有认知。
《总经理的决策》中的采访对象包括：三宅一生设计事务所所长三宅一生先生、Tabio总经理越智胜宽
先生、光味增公司总经理林善博先生、日清食品控股公司董事长 CMO兼日清食品公司副总经理安腾
德隆先生，等24位极具影响力的身处经营者位置的企业决策者。相信通过他们的理念阐释，您会对品
牌设计有了新的认知。
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《总经理的决策》

精彩短评

1、非常好的一本书，适合放下中国。
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《总经理的决策》

精彩书评

1、书名《总经理决策》已经品牌设计提升公司最高层的关注层级。通过24个日本企业总经理访谈讲述
面对客户需求变化的市场，品牌不断升级更新给企业来的升级。这里的设计是大设计的概念，主要是
包括品牌设计、产品设计和包装设计，根据客户消费需求的变化，能够为公司和客户带来惊喜。本书
的重点在于观念上的引导——能过重视设计对于公司的价值。24个案例并没有系统讲述设计的具体理
论，更多的是通过总经理访谈讲述设计对于公司和品牌的提升和改善，更多地能过引发总经理级别的
人对于品牌及品牌设计的关注，在消费升级的市场，需要研究消费需求的变化来制定产品策略和包装
策略。
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