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《旅游规划与开发》

内容概要

《高等学校旅游管理专业应用型本科系列教材:旅游规划与开发》分为理论与方法篇、技术体系篇、发
展趋势篇和实践环节篇四大部分。《高等学校旅游管理专业应用型本科系列教材:旅游规划与开发》紧
密对接国内外旅游发展趋势，体现“把旅游业培育成战略性支柱产业和人民群众更满意的现代服务业
”的规划理念；注重对当前国内外旅游规划的系统总结，强调旅游规划与开发理论、方法和实践体系
的结合。《高等学校旅游管理专业应用型本科系列教材:旅游规划与开发》构建课程教学体系三大平台
，注重专业基础知识、基本技能和方法的归纳总结并且大胆引入新型案例，论证和强化理论教学。同
时，《高等学校旅游管理专业应用型本科系列教材:旅游规划与开发》注重计算机制图和市场调研动手
能力的培养，注重原创策划思维和综合规划设计的创新能力。
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标 本章结构 第一节旅游资源的分类 一、按旅游资源的成因分类 二、按景观属性分类 三、按国家标准
《旅游资源分类、调查与评价》分类 第二节旅游资源调查 一、调查内容 二、调查方式 三、调查步骤 
四、调查方法 第三节旅游资源评价 一、旅游资源价值评价 二、旅游资源开发评价 第四节旅游资源的
创新开发 一、创新理论与旅游资源可创新理论 二、旅游资源创新开发的原则和方式 专业基本术语 思
考题 第五章旅游市场分析与营销 本章导读 学习目标 本章结构 第一节旅游市场调查与分析 一、市场调
查的内容与方法 二、客源市场特征分析 三、市场调查与分析的流程 第二节旅游市场细分与定位 一、
旅游市场细分 二、市场竟合分析 三、旅游市场定位 第三节 营销创新方式与市场营销策略 一、营销创
新方式 二、市场营销策略 第四节旅游目的地营销 一、旅游目的地营销的概念 二、旅游目的地营销的
参与主体 三、旅游目的地营销的分类 专业基本术语 思考题 第六章旅游开发定位与空间规划 本章导读 
学习目标 本章结构 第一节旅游开发定位 一、目标定位 二、主题定位 三、产业定位 第二节旅游空间布
局 一、空间布局的概念 二、空间布局的方法 三、空间布局的经典模式 四、空间布局的内容 五、旅游
功能分区 第三节旅游目的地体系 一、旅游目的地概述 二、旅游目的地体系 三、旅游目的地体系构建
模式 专业基本术语 思考题 第七章旅游产品、旅游项目与线路组织 本章导读 学习目标 本章结构 ⋯⋯ 
第八章旅游地形象策划 第九章旅游城乡规划 第十章旅游基础与服务设施规划 第十一章旅游效益评估
与保障体系规划 第十二章旅游规划图件编制 第十三章产业融合与业态创新 第十四章课程设计 主要参
考文献
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章节摘录

版权页：   插图：   （二）旅游价格策略 合理的价格决策可以提高旅游区的竞争力，并有利于旅游区
凭借现有资源获取更多的利润。旅游区在制定价格策略时应充分考虑五个基本因素，即市场营销目标
、产品成本及利润、顾客对产品或服务的认知价值、细分市场差异以及可能的竞争性反应。常用的定
价策略有以下六种： 1.渗透价格策略 渗透价格策略是低价策略。当旅游区推出新的产品或服务时，采
取渗透价格策略，以尽快收回成本或提高市场占有率。低价策略希望实现几重目标：既能提高销售额
又能提高市场占有率，还能获得规模效益，同时还能把同行竞争者挤出市场或使潜在竞争者望而却步
不敢轻易加入竞争。渗透价格策略使用的条件是：潜在市场规模大；需求弹性大的大众化产品；企业
供给能力强；潜在竞争者多等等。 2.取脂定价策略 取脂定价策略是指高价策略。取脂的本意是指从牛
奶中撇取最富有营养成分的油脂，有提取精华之意。一些产品在上市之初，经营者利用游客求新、求
异心理，把产品价格定在高位，以期尽快收回成本，尽可能在短期内获取丰厚的利润。取脂定价策略
的适用条件是：旅游产品新颖、独特；生产技术或资源具有垄断性；流行时间短，竞争压力小等等。
3.满意定价策略 满意定价策略是介于渗透定价策略和取脂定价策略之间的定价策略。不少旅游企业认
为，过高和过低的价格都是价格决策中的极端行为，往往对旅游企业形象、旅游产品销售、旅游中间
商、旅游者都不利。权衡各种利弊，兼顾各方面利益，既不以高价吓走游客，也不以低价排斥同行，
而采取适中的、令各方面较为满意的价格策略。满意定价策略适用的条件为：需求弹性适中；不愿意
引发价格战；不愿意以高价吸引潜在竞争者加入；旅游市场产销较为稳定等等。 4.差别定价策略 一般
产品都采用差别定价策略，具体包括三种策略：时间差异定价策略、游客差异定价策略、地点差异定
价策略。 5.折扣定价策略 折扣定价策略是指旅游企业在确定基本价格基础上，给予一定价格折扣的策
略，以此吸引购买或增加消费。常见的折扣定价策略主要有数量折扣、功能折扣、时间折扣、现金折
扣、促销折扣、实物折扣等。
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编辑推荐

《高等学校旅游管理专业应用型本科系列教材:旅游规划与开发》既可作为旅游管理专业本科生教材，
也可作为行业人员培训、参考使用。
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精彩短评

1、因为是学校老师自己编的教材，所以点个赞吧：-）
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