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《广告心理学》

内容概要

《广告心理学》是研究广告活动与消费者相互作用过程中产生的心理现象及其存在的心理规律的学科
。《广告心理学》从广告运作的角度，分八章(绪论、广告策略的心理基础、广告策划的心理依据和方
法、广告说服的原理和方法、广告表现的心理规律、媒体策划心理、广告要素及其心理效应、广告效
果测量)加以系统的阐述。
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《广告心理学》

书籍目录

第一章 绪论第一节 广告心理学的研究对象和领域第二节 广告心理学的研究方法第三节 广告心理学与
相关学科的关系第四节 广告心理学的发展简史第二章 广告策略的心理基础第一节 各种消费群体的心
理特征第二节 消费者的晶牌选择策略第三节 消费者的购买行为第四节 各种商品的购买心理第五节 消
费者对广告的反应第三章 广告策划的心理依据和方法第一节 界定广告诉求对象概述第二节 确定广告
垢心理依据第三节 品牌的定位决策第四节 广告诉求决策及其心理依据第四章 广告说服的原理和方法
第一节 态度第二节 广告的说服机制第三节 广告的说服技巧第四节 广告诉求方法的评价第五章 广告表
现的心理规律第一节 广告创意的构思方法第二节 广告表现的心理原则第三节 广告引入注意的原理和
方法第四节 广告的视知觉原理及运用第五节 影响广告语言感知的因素第六节 影响广告语言理解的因
素第七节 提高广告信息记忆效果的基本方法第八节 提高和巩固品牌名知度的策略第六章 媒体策划心
理第一节 四大广告媒体的比较第二节 主要广告媒体的接触心态第三节 广告媒体的心理特性第四节 媒
体中广告的位置效应第五节 广告重复的效果和方法第七章 广告要素及其心理效应第八章 广告效果测
量
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《广告心理学》

章节摘录

　　第一章　绪论　　在这开门见山的第一章，按照惯例，我们将简要地介绍一下广告心理学的研究
对象、研究领域及研究方法，分析广告心理学与相关学科的关系，回顾广告心理学的发展简史。　　
第一节　广告心理学的研究对象和领域　　广告活动是广告人组织、策划的，广告作品是广告人制作
设计出来的。广告人策划的广告活动、设计的广告作品，目的是要对消费者的思想、情感、观念和行
为产生影响。但是，消费者受到广告的影响及其程度因广告活动不同而异。柯达胶卷系列电视广告的
幽默和人情味让人久久难以忘怀，万宝路广告气势磅礴的场面虽然过去了许多年，却仍然历历在目。
恒源祥广告那“发羊财”、“羊羊羊”烦人的叫声还在耳边，而类似恒源祥的产品广告，叫声虽然同
样烦人，却早已消雾散。20世纪90年代铺天盖地的“脑黄金”葬送了史玉柱以及他的“巨人”帝国，
而今铺天盖地的“脑白金”却又奇迹般地救活了史玉柱。也就是说，有的广告活动对人产生了深刻的
正面影响，有的影响不大，有的甚至产生负面影响；有的广告只对人的认识产生影响，有的却对人的
认识、情感和语言都产生了影响。广告对人的影响是积极的还是消极的，影响程度是大还是小，都与
广告活动的组织策划水平、广告设计制作水平有密切的关系。因此要使广告产生预期的影响力，就需
要对广告活动与消费者之间的相互关系、相互影响的实质做深入的探讨。广告心理学就是探索广告活
动与消费者相互作用过程中产生的心理学现象及其存在的心理规律的科学。
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《广告心理学》

编辑推荐

　　《广告心理学》是作者十几年广告教学和研究的力作，内容丰富、资料详实、图文并茂，注重理
论性和实用性相结合，是一本有别于国内其他同类著作的广告心理学著作，适合作为广告专业本科生
的教材和广告心理学课程参考书，也可作为跨专业广告专业研究生和广告从业人员的参考书。
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《广告心理学》

精彩短评

1、太琐碎了。。比较枯燥。。
2、！！悲剧
3、还有趣。
4、挺有用的，就是数据那些的也太老了⋯⋯
5、每一个知识点都被切碎、散落在全书各章，读来全然没有体系感，而更像一锅乱炖。关于互联网
的内容实在有些古老和可笑。更要命的是，作者作为老师，期末考试的考试范围是书中的每一个数字
、每一个人名乃至每一个注释。
6、真心觉得很水
7、变成教程 为了考试而要记住条条目目 就不可能觉得一本书好了吧
8、专业课本
9、很有趣的一本书。知识内容也很丰富
10、2012-09-18~~2012-11-12 考研需要
11、案例十分有趣
12、发觉有些难，结果老师说不难怎么考你们。诶。我很彷徨。
13、考研目录 跟广告概论差不多，更多的涉及市场营销的部分，另外数据有些陈旧，多是上个世纪的
。总的说没有看见神经病会传染。
14、10.30~11.7第一遍
15、看一遍时晕乎乎的，多看几遍后不得不感叹学心理的逻辑清晰。
16、写得太差了！！！
17、一年过去了 水哥终于从教材的扉页照片上走进了现实生活里。盯着我们吃干净盘子里的饭的他 不
许我们上课玩手机的他 强调我们不能横穿马路的他 讲课激动起来要拍桌子的他。认真的老萌货 爱他~
18、诶，重复来重复去的！一大堆没有处理过的数据和结论！看完书对自己的美好未来直接绝望掉了  
      
19、这门课是个台湾男人教的 好像从来没用过书
20、举得例子我喜欢
21、广告学说白了就一合法化学术化的骗子勾当 充满了形而上学的狡猾 
22、虽然不是这个版本 好难看的教科书~
23、分数略低啊黄河水神马的还是很帅的虽然上课讲话听不懂=-=
24、就是杂糅一起的，读起来，巨累，要不是要考试，我根本不会去看这种书
25、黄合水先生你做得很好！
26、当时教这门课的老师叫杨红，我学的还算不错了，作业做得也很好，全班第一，93
27、言语无味, 略显过时
28、其实还算是条理比较清晰的一本，整个三月份，我就埋葬在教科书堆里了
29、我们的专业课本。。。。。
30、这门也还行
31、传播第三本。
32、我能吐槽么！我能吐槽么！！什么年代了！IBM和联想早就合体了你不知道么！！上课听不懂就
算了！！尼玛还要背口诀啊！！九九乘法表么那是！！几百年前的数据了！！上课你能讲点和心理学
靠谱的么！！矮油！最后表示老师你上豆瓣吧~?
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《广告心理学》

精彩书评

1、一本简单易懂的书，似乎看起来很难，但是仔细看看都是我们自己的思路。举得例子也都不错，
唯一不足在于列的条目太多了，很容易让人抓狂~~因为记不住那么多条~~
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《广告心理学》

章节试读

1、《广告心理学》的笔记-第112页
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《广告心理学》
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