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内容概要

本书以“双重规律”理论为分析框架，研究和揭示文化经济运动的基本规律。全书共分为十章，分别
为第一章文化与经济的基础性关系，第二章文化经济的存在形态与结构，第三章文化生产，第四章文
化需求、供给与均衡，第五章文化消费，第六章文化市场，第七章文化商品，第八章文化商品价格，
第九章文化投资，第十章文化战略。本书是作者长期从事文化产业实践、研究、教学的经验和成果积
累，不但内容充实全面，而且体例规范、结构严谨、叙述清晰。
本书可作为普通高等院校文化产业管理专业和其他相关专业的教材使用，也可用于政府文化管理部门
、文化企事业单位的从业人员的继续教育和培训用书。
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