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《消费即创业》

内容概要

消费者=体验者=影响者=创业者。引爆用户的力量。
消费创业时代，谁拥有更多的消费者，谁就有了无数的利润和商机；谁拥有了更多的用户，谁就是最
后的赢家。
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精彩短评

1、一般吧，感觉就是互联网思维的各种拼凑。
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