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《市场营销：定义、解释及应用》

内容概要

《市场营销：定义、解释及应用》一书共分为五个部分，17 章。全面系统地论述了市场营销理论和实
践活动。《市场营销：定义、解释及应用》的特色是以思维导图的形式 ，从提纲、定义、解释、应用
、案例和视图总结等方面，分析主要内容和重要术语。作者侧重阐述营销学的核心概念、含义及其应
用。书中使用大量图片、图，给读者很强的视觉冲击，还提供大量时新的真实案例。课后练习短小精
练，贴近实际。
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